Biatystok, 07.01.2025 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE nr 1/01/2025

I.  INFORMACIJE O ZAMAWIAJACYM:
Polska Izba Mleka
ul. Mickiewicza 7 lok. 23
15-213 Biatystok
tel.: (85) 674 73 29
e-mail: izba@izbamleka.pl
KRS: 0000307577, REGON: 200214918, NIP: 542 30 85 199

.  PROCEDURA ZAMOWIENIA
Zamowienie jest udzielane w ramach konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy zadania,
zgodnej z art. 9 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r., poz. 1496). Procedura jest prowadzona w trybie zapytania
ofertowego. Do zamdwienia majg zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. —
Kodeks cywilny (Dz. U. z 2024 r., poz. 1061 ze zm.) oraz niniejszego zapytania ofertowego.

Zamowienie nie podlega przepisom ustawy Prawo zamdwien publicznych.

. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest kompleksowa realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej w
ramach zadania pt. “Mamy kota na punkcie mleka” finansowanego ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Opis zadania, obejmujgcy uzasadnienie, dziatania i planowane rezultaty

znajdujg sie w zatgczonym wyciggu z dokumentu ,Zestawienie rzeczowo-finansowe zadania’
ztozonego z wnioskiem o finansowanie zadania (zatacznik nr 4).

Ustuga bedzie realizowana od momentu podpisania umowy przez okres 12 miesiecy.

Kompleksowa realizacja ustugi powinna uwzglednia¢ opis zadania oraz obejmowac¢ miedzy
innymi nastepujgce elementy:

Dziatania reklamowe;

Prowadzenie strony www, aplikacji;

Materiaty edukacyjne (np. Mleczny zeszyt, mleczne karty pracy, itp.);

Dziatania PR;

Dziatania w szkotach.
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Maksymalna kwota oferty nie moze przekroczy¢ 699 992,00 ztotych brutto (stownie: szeséset
dziewiecdziesigt dziewiec tysiecy dziewiecset dziewieédziesigt dwa ztote 00/100), w tym:

DZIAtANIE MAKSYMALNY KOSZT CALKOWITY DZIAtANIA

(brutto, z uwzgl. 23% VAT)

DZIAtANIA REKLAMOWE 180 000,00
PROWADZENIE STRONY WWW, APLIKACJI 30 000,00
MATERIALY EDUKACYJNE (NP. MLECZNY ZESZYT, 125 000,00

MLECZNE KARTY PRACY, ITP.)

DZIAtANIA PR 78 000,00

DZIAtANIA W SZKOtACH 286 992,00

Poszczegdlne dziatania sktadajgce sie na ustuge:

1. DZIAtANIA REKLAMOWE

llod¢: 32 szt.

Wykupienie powierzchni reklamowych wraz z przygotowaniem materiatow np. artykuty
sponsorowane, banery, inne formy promocji w internecie, prasie, itp., w celu
poinformowania o kampanii, ktérej myslg przewodnig jest przekaz oparty na
wartosciach jak i pozytywnych skojarzeniach zwigzanych ze spozywaniem mleka i
produktéw mlecznych wraz z przygotowaniem materiatéw np.:
- wykupienie powierzchni reklamowej w serwisach internetowych:

e artykuty sponsorowane wraz z grafikami — 10 szt.

e banery reklamowe — 12 szt.
- wykupienie powierzchni reklamowej w prasie drukowanej

e reklama graficzna — 10 szt.

Opracowanie materiatow reklamowych oraz grafik nie moze sie powtarzac.

2. PROWADZENIE STRONY WWW, APLIKACJI:

Czas realizacji: 12 miesiecy

Strona internetowa - www.kochammleko.pl jest rozbudowanym serwisem

internetowym, skupiajgcym oraz integrujgcym wszystkie dziatania realizowane w
ramach programu, a takze wszystkie grupy docelowe, do ktérych sg one adresowane —


http://www.kochammleko.pl/

5.

stanowigc z jednej strony gtdwne zrddto informacji o programie, z drugiej zas inspiracje
i zachete do aktywnego uczestnictwa.

Aplikacja — komunikacja z placowkami, w tym z nauczycielami oraz zamieszczanie w

aplikacji materiatéw edukacyjnych np. kart pracy, informacji o projekcie, aktualizacja
bazy danych aplikacji o zrekrutowane placéwki.

MATERIALY EDUKACYJNE (NP. MLECZNY ZESZYT, MLECZNE KARTY PRACY, ITP.)

llos¢: 1 KOMPET (mleczne zeszyty — drukowane w ilosci 20 tys. Sztuk + karty pracy —w
wersji elektronicznej).

- Mleczny zeszyt powinien zawiera¢ informacje o wartosciach mleka i jego przetworach
wraz z ¢wiczeniami przeznaczonymi dla dzieci w wieku 6 — 9 lat, w wersji drukowanej
Specyfikacja techniczna: Format A5 (148x210 mm), 4+4, ilo$¢ stron: 24 (20 + 4 oktadki);
papier: oktadka — kreda matowa 245g/m2; srodek: offset 90g/m2; oprawa: zeszytowa,
szyta po dtuzszym boku —ilos$¢: 20 tys. szt.

- Mleczne karty (forma elektroniczna) pracy powinny zawiera¢ tamigtowki, zagadki,
mleczne zabawy itp. (10 rdinych) dedykowane dla dzieci w wieku 6-9 lat do

wykorzystania przez nauczyciela podczas zajec.

DZIAtANIA PR :

Czas realizacji: 12 miesiecy

Prowadzenie biura prasowego majgcego na celu promocje mleka i produktéw
mleczarskich wraz z informacjag o projekcie, dystrybucja materiatu wsréd dziennikarzy,
follow up mediéw, zapewnienie grafik.

Prowadzenie Facebook’a — 4 posty w miesigcu:

- przygotowywanie i zamieszczanie wpiséw o wartosci odzywczej mleka i jego
przetwordw - posty wraz z grafikami (wpisy i grafiki nie mogg sie powtarzac)

- zamieszczanie zagadek oraz zabaw wraz z grafikg (zagadki, zabawy i grafiki nie moga
sie powtarzad)

- aktualnosci o projekcie.

DZIAtANIA W SZKOtACH:

Czas realizacji: 12 miesiecy

Dziatania zwigzane z:
- pozyskiwaniem szkdét do programu (szacowana ilo$¢ ok. 300 placéwek), kontakt z
placowkami



- konfekcjonowanie i dystrybucja materiatéw edukacyjnych drukowanych (mleczny
zeszyt, do wyczerpania zapasow)

- opracowanie materiatow edukacyjnych w formie elektronicznej

- spotkania z mlecznymi bohaterami — przeprowadzenie zaje¢ nt. wartosci mleka i jego
przetwordw - 30 spotkan

- opracowanie deklaracji przystgpienia do projektu oraz regulaminu udziatu w projekcie.

Wszystkie artykuty, informacje prasowe, materiaty oraz miejsca przeprowadzenia spotkan, ktére
beda realizowane w ramach projektu (po podpisaniu umowy na kompleksowa realizacje ustugi
projektu w ramach zadnia pt. ,,Mamy kota na punkcie mleka”) muszg by¢ opatrzone informacja:
#FunduszePromocji lub logotypem funduszy. Brak takiej informacji dyskwalifikuje jego
rozliczenie, a tym samym zaptate ze strony Polskiej Izby Mleka.

V.

WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do przedsiebiorcéw — podmiotéw prowadzgcych

dziatalno$¢ gospodarczg, tj. 0séb fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajgcych
zdolnos¢ prawng badz osob prawnych (weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG). W
przypadku oferty wspolnej (konsorcjum, spdtka cywilna) nalezy wskazac lidera bedgcego
jedynym podmiotem wskazanym do kontaktu oraz rozliczen. Wykonawca musi spetnia¢
warunek dotyczacy zdolnosci zawodowej - tj. by¢ uprawnionym do wystepowania w
obrocie w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

. Wykonawca musi spetnia¢ warunki okreslone w punkcie V.4 zapytania, w tym w

szczegblnosci warunek dotyczacy wiedzy i doswiadczenia.

WARUNKI SKtADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng
oferte. Oferte nalezy ztozy¢ w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Oferte nalezy przygotowaé w oparciu o wzér formularza ofertowego (zatacznik
nr 1) oraz wzér szczegbdtowego zestawienia kosztow (zatgcznik nr 2). Do oferty nalezy
dotaczyé: koncepcje realizacji projektu, oceniang zgodnie z pkt. VII (UWAGA: koncepcja
podlega ocenie w ramach pozacenowych kryteriéw oceny ofert: kryterium 2, kryterium
3).

Oferta musi zawiera¢: nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres email
Wykonawcy.

O udzielenie zamodwienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy:

nie znajdujg sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji,
znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej nalezyte wykonanie
zamowienia,

dysponujg odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym i
osobowym zapewniajgcymi nalezyte wykonanie zamdwienia.



5. Zamawiajgcy dokona oceny spetniania warunkéw na podstawie oS$wiadczenia
wykonawcy ztozonego w formularzu ofertowym.

6. Zakres wykluczenia wykonawcéw z postepowania: Wykonawca bedacy osobg fizyczna
ztozy oswiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w
$ 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegofowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktdw rolno —spozywczych (Dz. U.z 2020r., poz. 2244) (zatgcznik
nr3).

7. Oferta winna by¢ podpisana w sposéb czytelny przez osobe lub osoby umocowane do
reprezentowania wykonawcy zgodnie z aktualnymi danymi wpisanymi w odpowiednim
rejestrze lub udzielonym petnomocnictwem. Jesli umocowanie danej osoby nie wynika
z dokumentow rejestrowych, wraz z ofertg nalezy ztozy¢ dokument stwierdzajgcy
udzielenie tej osobie petnomocnictwa — w formie pisemnej w oryginale lub w postaci
kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez notariusza. Samodzielne
poswiadczenie kopii petnomocnictwa przez petnomocnika nie jest wystarczajgce.
Nieprawidtowe podpisanie oferty lub podpisanie oferty przez osobe bez nalezytego
umocowania skutkuje odrzuceniem oferty i pozostawieniem jej bez rozpatrzenia.

8. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim

9. Oferty nalezy sktada¢ w PLN.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

11. W zakresie dziatan okreslonych czasem ich realizacji, wynagrodzenie wykonawcy bedzie
miato charakter ryczattowy (w rozumieniu art. 632 Kodeksu cywilnego) i bedzie
wypfacane w odpowiednich czesciach za kazdy miesigc z dotu. W zakresie dziatan
okreslonych ilosciowo wynagrodzenie wykonawcy wyptacane za kazdy miesigc z dotu
bedzie miato charakter obmiarowy. Ptatnos¢ wynagrodzenia nastgpi w miesiecznym
rozliczeniu, w oparciu o zrealizowany zakres dziatarh oraz ich koszty wynikajace ze
szczegdtowego zestawienia zatgczonego do oferty, w terminie 30 dni po doreczeniu
prawidtowo wystawionej faktury wraz z dokumentacja potwierdzajgcy realizacje.

12. Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie lub przez postarica w Biurze Polskiej Izby Mleka ul.
Mickiewicza 7 lok. 23, 15-213 Biatystok w godzinach pracy biura (8:00-16:00) albo
doreczy¢ poprzez operatora pocztowego lub kuriera na adres Biura Polska Izba Mleka
ul. Mickiewicza 7 lok. 23, 15-213 Biatystok. Oferty nalezy oznaczy¢ dopiskiem ,Mamy
kota na punkcie mleka” odpowiedz na zapytanie ofertowe 1/01/2025 przed uptywem
terminu sktadania ofert okreslonym w pkt. VI niniejszego zapytania — pod rygorem
odrzucenia oferty.

VI. TERMIN SKtADANIA OFERT:
0Od 08.01.2025 roku do 17.01.2025 roku

Liczy sie data dostarczenia oferty do Biura Polskiej Izby Mleka ul. Mickiewicza 7/23, 15-213
Biatystok



VII. KRYTERIA OCENY OFERTY
Kryterium 1: cena oferty (brutto) — waga kryterium 40%.

Cena powinna zawierac:

— Koszt wykonania ustugi zgodnie ze szczegdtowym opisem przedmiotu zamowienia,
obliczony zgodnie z zatgcznikiem nr 2 ,Szczegdtowe zestawienie kosztow”

Oferent, ktéry ztozy oferte niepodlegajacg odrzuceniu z najnizszg ceng otrzyma 40 pkt.
Pozostali oferenci otrzymaja liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie,
obliczong zgodnie ze wzorem:

cena oferty z najnizsza ceng

Kryterium = - - X 40 pkt
cena badanej oferty

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 40 pkt.

Kryterium 2: koncepcja planowanych dziatan i materiatéw —waga kryterium 30%.
Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji realizacji projektu ztozonej wraz z oferta.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktow
1. Koncepcja dziatan reklamowych 6
2. Koncepcja prowadzenia strony www, aplikacji 6
3. Koncepcja materiatéw edukacyjnych (np. Mleczny zeszyt, mleczne karty 7
pracy, itp.)
4. Koncepcja dziatan PR 4
5. Koncepcja dziatan w szkotach 7

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 30 pkt.

Kryterium 3: spdjnosc¢ i kompleksowe ujecie przedmiotu zamodwienia — waga kryterium 30%



Komisja oceniajgca dokona oceny spéjnosci i kompleksowego ujecia przedmiotu zamdwienia
w koncepcji realizacji projektu ztozonej wraz z oferta.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba punktéw

1. Konsekwentne podejscie do tematu, zgodnie ze specjalistyczng wiedzg 5
dotyczgcg marketingu, komunikacji

2. Zapewnienie spoéjnosci merytorycznej przy realizacji prac objetych 4
zamowieniem

3. Zapewnienie zgodnosci z identyfikacjg wizualng ,,Mamy kota na punkcie 6
mleka”

4. Zapewnienie  spojnosci  wizualne] przy  produkcji  materiatéw 10
promocyjnych

5. Propozycje dodatkowych oryginalnych rozwigzan dotyczgcych promocji 5

produktéw mleczarskich

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 30 pkt.

W wymienionych powyzej kryteriach oceny punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do
dwdch miejsc po przecinku w ten sposdb, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

. jest mniejsza niz 5 - liczbg tg pomija sie;

. jest réowna lub wigksza niz 5 - drugg liczbe po przecinku zaokragla sig o jeden w gore.

Oferta moze otrzymac tacznie we wszystkich kryteriach maksymalnie 100 pkt.

VIll.  TERMIN | WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1. Ostateczny termin realizacji zamowienia: do 31.12.2025 r.
2. Fakturowanie i terminy ptatnosci: zgodnie z pkt. V.10

IX. OSOBY UPOWAZNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:
Pani Magdalena Kardasz, adres e-mail: izba@izbamleka.pl

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH
1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany bedgs istotne, tj. bedg mogty mie¢ wptyw na tresc sktadanych w postepowaniu
ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.
2. Zamawiajacy moze wezwac w wyznaczonym przez siebie terminie do ztozenia wyjasnien
lub uzupetnien oferty, w tym do uzupetnienia dokumentu stwierdzajgcego udzielenie
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10.
11.

12.

13.

petnomocnictwa osobie podpisujgcej oferte. W przypadku oczywistych omytek

pisarskich lub rachunkowych Zamawiajgcy dokona ich poprawienia. Zamawiajgcy moze

dokonac takze poprawienia w ofercie innych nieistotnych omytek.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez

podania przyczyn, a takze zamkniecia postepowania bez wyboru oferty.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy wybierze oferte spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego, ktdra na

podstawie ustalonych kryteridow oraz ich wagi, uzyska najwiekszg ilos¢ punktow. Wybor

najkorzystniejszej oferty, w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria, zostanie
udokumentowany protokotem.

Zamawiajgcy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktdorego oferta zostata

wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy, w szczegdlnosci nie potwierdzi przyjecia ustugi

do realizacji w ciggu maksymalnie pieciu dni, liczgc od dnia przekazania informacji o

wyborze oferty Zamawiajgcy moze wybra¢ wykonawce, ktérego oferta byta kolejna

najkorzystniejszg sposrod pozostatych, niepodlegajgcych odrzuceniu ofert.

Oferta powinna by¢ sporzgadzona wytgcznie w jezyku polskim i musi obejmowac catosé

zamowienia.

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

a) jejtresé nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

b) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcych warunkéw udziatu w postepowaniu,
chyba ze Beneficjent nie przewiduje warunkéw udziatu w postepowaniu,

c) jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna, o ktorej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych,

d) zostata ztozona po terminie,

e) zawiera razgco niskg cene (rozumiang jako cena niewiarygodna, nierealistyczna w
poréwnaniu do cen rynkowych, nie pokrywajgca kosztow wykonania zamowienia
zgodnie z wymaganiami zamawiajgcego oraz obowigzujgcymi przepisami),

f) jest niezgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa

g) Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona uzupetnien lub nie wyrazi zgody na
dokonanie poprawek, o ktorych mowa w pkt X. 2,

h) Wykonawca nie dochowa warunkéw sktadania ofert okreslonych w pkt. V
niniejszego zapytania ofertowego.

Wykonawca zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni od uptywu terminu sktadania ofert.

Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za
posrednictwem e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru
oferty) nie przystuguje odwotanie.

Informacja o wyniku postepowania zostanie rdowniez umieszczona na stronie
internetowej Polskiej Izby Mleka.

Pytania dotyczgce niniejszego zapytania ofertowego nalezy przesyta¢ w terminie nie
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pdzniej niz 2 dni roboczych przed uptywem terminu sktadania ofert.

14. Odpowiedzina pytania bedg zamieszczane wytgcznie na stronie www.izbamleka.pl, bez

ujawnienia danych wnioskodawcy.

XI KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z

dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016 r., str.

1),

b)

dalej ,RODOQO”, informuje, ze:

Administratorem, czyli podmiotem decydujgcym o celach i $rodkach przetwarzania
Pani/Pana danych osobowych jest Polska Izba Mleka (PIM) z siedzibg w Biatymstoku (15-213)
przy ul. Mickiewicza 7/23;

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w celu
Zwigzanym z niniejszym postepowaniem;

. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z realizacjg celéow wskazanych w

punkcie 2 mogg by¢:

podmioty, ktérym Administrator danych osobowych powierzyt przetwarzanie danych
osobowych (podmioty przetwarzajgce) na podstawie zawartej umowy, a takzie
podwykonawcy $wiadczacy na rzecz Administratora inne ustugi, np. informatyczne,
rachunkowe, ksiegowe, rozliczeniowe;

pracownicy i zleceniobiorcy Administratora danych osobowych w zakresie pisemnych
upowaznien;

c) sady powszechne, sady administracyjne, organy administracji panstwowej, Krajowy Osrodek

Wsparcia Rolnictwa;

d) inne podmioty upowaznione do dostepu do danych na podstawie przepiséw prawa.

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres okreslony w przepisach
powszechnie obowigzujgcych i uregulowaniach wewnetrznych PIM w zakresie archiwizacji
dokumentéw;

W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposdb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

Posiada Pani/Pan:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych;
- na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO *;
- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy
RODO.

Nie przystuguje Pani/Panu:

- w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;
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- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,
gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO.

* Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w
celu zapewnienia korzystania ze $rodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub
prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub paristwa cztonkowskiego

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe zostato upublicznione poprzez zamieszczenie na stronie

internetowej Polskiej Izby Mleka: www.izbamleka.pl

Zataczniki:

1.

2.
3.
4

Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1

Szczegotowe zestawienie kosztow — zatgcznik nr 2

Oswiadczenie (dotyczy wytgcznie wykonawcow-osdb fizycznych) — zatgcznik nr 3

Opis zadania — wycigg z dokumentu ,Zestawienie rzeczowo — finansowe zadania’
ztozonego wraz z wnioskiem o finansowanie zadania - zatgcznik nr 4

)
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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego  1/01/2025

(piecze¢ Wykonawcy)
Dane Wykonawcy:

NBZWT 1ot
F o = RSP PRORSRRPN
N P e ettt a ettt eene e eteeeneennean
KRS/ REGON: ..ottt ettt

Tel e ,e-mMails o,

FORMULARZ OFERTOWY

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 1/01/2025 w sprawie zamdwienia zwigzanego z kompleksowg
realizacjg kampanii informacyjno-edukacyjnej w ramach zadania pt. “Mamy kota na punkcie mleka”
finansowanego ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka sktadam(y) oferte na wykonanie przedmiotu
zamowienia w zakresie okreslonym w zapytaniu ofertowym za wynagrodzenie catkowite w kwocie:

NELLO: (o ZE(STOWNIE Zhieiee e
................................................................................................................................................................................. )
powiekszonej 0 23% podatku VAT WySOKOSCi ...cccvvvevviiricviiciiene, zt (stownie zh: o,
................................................................................................................................................................................. )
brutto: ..o ZH (STOWNIE ZE: oot et
................................................................................................................................................................................. )
W imieniu Wykonawcy oswiadczam, ze:
1. Wykonawca akceptuje wszystkie wymagania zapytania ofertowego bez zastrzezen;
2. Wykonawca:
a) nie znajduje sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidagji,
b) znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej nalezyte wykonanie zamdwienia,
c) dysponuje odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym i osobowym
zapewniajgcymi nalezyte wykonanie zamdwienia;
3. zamodwienie zostanie zrealizowane w terminach okreslonych w zapytaniu ofertowym;
przedstawiona oferta uwzglednia wszystkie wymagania a jej cena obejmuje wszystkie koszty i sktadniki
zwigzane z wykonaniem przedmiotu zamdwienia i zostata skalkulowana z uwzglednieniem zatgczonego
szczegbtowego zestawienia kosztow.
data i miejsce podpis osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy
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Zatacznik nr 2 do Zapytanie ofertowego 1/01/2025

Szczegdtowe zestawienie kosztéw

DZIAtANIE ILOSC/ZAKRES KOSZT CALKOWITY
DZIAtANIA
(brutto, z uwzgl. 23% VAT)

DZIAtANIA REKLAMOWE 32 szt.

PROWADZENIE STRONY 12 MIESIECY
WWW, APLIKACII

MATERIALY EDUKACYJNE (NP. 1 KOMPET
MLECZNY ZESZYT, MLECZNE
KARTY PRACY, ITP.)

DZIAtANIA PR 12 MIESIECY

DZIAtANIA W SZKOtACH 12 MIESIECY
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Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego 1/01/2025

(sktadajg wytgcznie Oferenci bedacy osobami fizycznymi, w tym wspdlnicy spotek cywilnych)

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze nie jestem / jestem* osobg okre$long w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktdw rolno —spozywczych (Dz. U.z 2020 r., poz. 2244
z pdin. zm.):

(§ 8 ust. 3:,,Wykonawcg zadania, o ktédrym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze byc osoba fizyczna, ktora:
1) petni funkcje cztonka komisji zarzqdzajgcej funduszu promocji;
2) petni funkcje cztonka organu zarzgdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu udzielono wsparcia;

3) jest osobq upowaznionq do zaciggania zobowiqzan w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono wsparcia,
lub osobg wykonujgcg w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurq wyboru wykonawcy;

4) pozostaje w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigcg funkcje, o ktérych mowa w pkt 1-3.”).

podpis Wykonawcy

*niepotrzebne nalezy skresli¢
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Zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego nr 1/01/2025

Opis zadania — wycigg z dokumentu ,Zestawienie rzeczowo — finansowe zadania” ztozonego wraz z
wnioskiem o finansowanie zadania- zatgcznik nr 4

3.4. Opis dziatan:

KONTYNUACJA PROGRAMU, KTORY ZOSTAL ZAPROJEKTOWANY JAKO WIELONARZEDZIOWA
KAMPANIA PROMOCYJINO- INFORMACYINA, KTORE] PRZEKAZ OPARTY JEST NA WARTOSCIACH I
POZYTYWNYCH SKOJARZENIACH ZWIAZANYCH ZE SPOZYWANIEM MLEKA I PRODUKTOW
MLECZNYCH POCHODZACYCH Z UNII EUROPEJSKIE]. MYSLA PRZEWODNIA PROGRAMU JEST:
,PICIE MLEKA DAJE ENERGIE KAZDEGO DNIA”. DOMINUJACA FORMA PROGRAMU JEST EDUKACIA
POPRZEZ ZABAWE, JAKO NAJCZESCIE] SPOTYKANA FORMA PRZEKAZU DO GRUPY DOCELOWEJ,
DO KTOREJ SKIEROWANY JEST PROGRAM.

ZOSTANA ZREALIZOWANE NW. DZIALANIA:

- DZIALANIA REKLAMOWE (WYKUPIENIE POWIERZCHNI REKLAMOWYCH WRAZ Z
PRZYGOTOWANIEM MATERIALOW, W INTERNECIE - NP. ZYCIE SZKOLY, MONITOR SZKOLY,
WCZESNOSZKOLNI.PL, ITP. W PRASIE - NP. SWIAT PIERSZOKLASISTY, GLOS PEDAGOGICZNY,
DYREKOR SZKOLY, ITP.) ZWIEKSZA ZAINTERESOWANIE KAMPANIA, JAK TO MIALO MIEJSCE W
2024 r. DLATEGO W 2025 R. BEDZIE PODIETA KONTYNUACJA TYCH DZIALAN, KTORE DOCIERAJA
DO RODZICIOW T NAUCZYCIELT WSZESNOSZKOLNYCH POSZERZAJAC TE GRUPY.

- STRONA WWW, APLIKACIA

PROWADZENIE WITRYNY INTERNETOWE] PROGRAMU WWW.KOCHAMMLEKO.PL BEDACE]
SERWISEM INTERNETOWYM, SKUPIAJACYM ORAZ INTEGRUJACYM WSZYSTKIE DZIALANIA
REALIZOWANE W RAMACH PROGRAMU, A TAKZE WSZYSTKIE GRUPY DOCELOWE, DO KTORYCH
SA ONE ADRESOWANE. STANOWIAC Z JEDNEJ STRONY GLOWNE ZRODLO INFORMACII O
PROGRAMIE, Z DRUGIE] ZAS INSPIRACIE I ZACHETE DO AKTYWNEGO UCZESTNICTWA JAK TO
MIALO MIEJSCE W 2024 r. W OKRESIE STYCZEN - LIPIEC 2024 r. STRONA ZOSTALA
ODWIEDZONA PRZEZ 1800 UZYTKOWNIKOW.

OBSLUGA APLIKACJI DLA NAUCZYCIELI, UMOZLIWIA KOMUNIKACJE Z PLACOWKAMI,
ZAMIESZCZANIE W NIEJ MATERIALOW EDUKACYINYCH, INFORMACII O PROJEKCIE, ITP.

- MATERIALY EDUKACYINE , ,
MLECZNY ZESZYT ZAWIERAJACY INFORMACIE O WARTOSCIACH MLEKA I JEGO PRZETWOROW
WRAZ z CWICZENIAMI, ITP. ,

MLECZNA KARTA PRACY ZAWIERAJACA LAMIGLOWKI, ZAGADKI, MLECZNE ZABAWY, ITP.

- DZIALANIA PR

PROWADZENIE BIURA PRASOWEGO, MAJACEGO NA CELU PROMOCJE MLEKA 1 JEGO |
PRZETWOROW WRAZ Z INFORMACJAMI O PROGRAMIE, W TYM DYSTRYBUCJA MATERIALOW
WSROD DZIENNIKARZY, FOLLOW UP MEDIOW

PROWADZENIE FACEBOOKA, ZAMIESZCZANIE NIE MNIE] NIZ 4 POSTOW W MIESIACU.

- KOORDYNATORZY , , ,
KOORDYNATORZY PROJEKTU TO OSOBY, KTORE BEDA ZARZADZAC PROWADZENIEM DZIALAN
PRZEWIDZIANYCH W TYM ZADANIU, NADZOROWAC PRACE PODWYKONAWCOW, TAK ABY
ODBYWALY SIE ONE W SPOSOB JEDNOLITY I DOPROWADZILY DO OSIAGNIECIA CELU.

- DZIALANIA W SZKOKACH (SZACOWANA ILOSC OK. 300 PLACOWEK) ,
DZIALANIA ZWIAZANE Z POZYSKIWANIEM SZKOt DO PROGRAMU, KONTAKT Z PLACOWKAMI,
DYSTRYBUCJA MATERIALOW EDUKACYINYCH ELEKTRONICZNYCH NP. MLECZNY ZESZYT,
MLECZNA KARTA PRACY, ITP. ,

SPOTKANIA Z MLECZNYMI BOHATERAMI, NA KTORYCH ZOSTANA PRZEPROWADZONE ZAJECIA O
WARTOSCIACH MLEKA I JEGO PRZETWOROW. ,
POZYTYWNE OPINIE ZEBRANE OD PLACOWEK SZKOLNYCH STANOWIA JEDNOZNACZNY DOWOD
NA SKUTECZNOSC PROJEKTU I WYSOKI POZIOM SATYSFAKCII UCZESTNIKOW.

DOWODEM NA OSIAGNIECIE ZALOZONYCH CELOW EDUKACYINYCH, TAKICH JAK ZWIEKSZENIE
SWIADOMOSCI NA TEMAT WARTOSCI ODZYWCZYCH MLEKA I KSZTALTOWANIE ZDROWYCH
NAWYKOW ZYWIENIOWYCH, JEST FAKT, ZE W 2023 ROKU OPUBLIKOWANO W APLIKACII 24
KARTY PRACY A tACZNA ILOSC ICH POBRAN WYNIOSEA 1748 - TA LICZBA POKAZUJE, ZE
NAUCZYCIELE CHETNIE KORZYSTAJA Z DOSTARCZANYCH PRZEZ NAS MATERIALOW I PRACUJAC
NA NICH Z DZIECMI REALIZUJA CELE EDUKACYINE PROGRAMU.

ZADANIE PODLEGA KONKURENCYJINEJ PROCEDURZE WYBORU WYKONAWCY ZADANIA, A TYM
SAMYM SZCZEGOtOWA KONCEPCIA I KALKULACIA ZADANIA BEDZIE ZNANA DOPIERO PO
WYLONIENIU WYKONAWCY.
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