Biatystok, 01.12.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE nr 1/12/2021

. INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM:
Polska Izba Mleka
ul. Mickiewicza 7 lok. 23
15-213 Biatystok
tel.: (85) 674 73 29
e-mail: izba@izbamleka.pl
KRS: 0000307577, REGON: 200214918, NIP: 542 30 85 199

Il.  PROCEDURA ZAMOWIENIA

Zamowienie jest udzielane w ramach konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy zadania,
zgodnej z art. 9 ust. 3 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r., poz. 1496). Procedura jest prowadzona w trybie zapytania
ofertowego. Do zamowienia majg zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. —
Kodeks cywilny (Dz. U. z 2020 r., poz. 1740, ze zm.) oraz niniejszego zapytania ofertowego.
Zamowienie nie podlega przepisom ustawy Prawo zamdwien publicznych.

lll.  SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest kompleksowa realizacja ustugi - projektu informacyjno-
edukacyjnego w ramach zadnia pt. ,Ja Cie SERnicze” finansowanego ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Opis zadania, obejmujgcy uzasadnienie, dziatania i planowane rezultaty
znajduje sie w zatgczonym wyciggu z dokumentu ,Zestawienie rzeczowo-finansowe zadania”
ztozonego z wnioskiem o finansowanie zadania (zatgcznik nr 4).

Ustuga bedzie realizowana od momentu podpisania umowy przez okres 12 miesiecy

Kompleksowa realizacja ustugi powinna uwzglednia¢ opis zadania oraz obejmowac¢ miedzy
innymi nastepujgce elementy:

Dziatania reklamowe

Prowadzenie Facebooka

Organizacje eventu

Organizacje 5 wydarzen promujgcych ser w postaci stodkiej za pomocg znanego ciasta

AN e

w Polsce — sernika
5. Dziatania PR
6. Organizacja 5 akcji samplingowych

Maksymalna kwota oferty nie moze przekroczy¢ 1 074 114,00 ztotych brutto (stownie: jeden
milion siedemdziesigt cztery tysigce sto czternascie ztotych 00/100), w tym:



DZIAtANIE MAKSYMALNY KOSZT CALtKOWITY DZIAtANIA

(brutto, z uwzgl. 23% VAT)

DZIAtANIA REKLAMOWE 420 000,00 PLN
PROWADZENIE FACEBOOKA, ZAKUP GRAFIK, ITP. 12 000,00 PLN
ORGANIZACJA EVENTU 51 414,00 PLN
ORGANIZACJA 5 WYDARZEN PROMUJACYCH SER 257 200,00 PLN

W POSTACI StODKIEJ ZA POMOCA ZNANEGO
CIASTA W POLSCE — SERNIKA

5 AKCJI SAMPLINGOWYCH 237 500,00 PLN

DZIALANIA PR 96 000,00 PLN

Poszczegdlne dziatania sktadajq sie na ustuge:

1. DZIAtANIA REKLAMOWE

Czas realizacji: 12 miesiecy

Wykupienie powierzchni reklamowej:
- Wykupienie czasu antenowego w radiu, wraz z przygotowaniem spotéw— (kazdy spot
po 30 sekund). — 5 szt. w kazdym miescie, skoordynowany z wydarzeniami
projektowymi. tgczna ilos¢ emisji nie mniejsza niz 1 000.
- Wykupienie czasu antenowego w bloku reklamowym wraz z produkcjg reklamy w
telewizji ( np. regionalnej) — 5 szt.
- Wykupienie powierzchni reklamowej w serwisach internetowych o tematyce
kulinarnej lub prozdrowotnej przez okres 12 miesigcu w tym:

e Artykuty sponsorowane wraz z grafikami — 4 szt. w kazdym miesigcu

e Banery wraz z grafikami — 2 szt. — w kazdym miesigcu

Opracowanie materiatow reklamowych oraz grafik nie moze sie powtarzac.

2. PROWADZENIE FACEBOOKA, ZAKUP GRAFIK, ITP.:

Czas realizacji: 12 miesiecy

Aktywne prowadzenie FB poprzez:

- przygotowanie i zamieszczenie tresci wpisow oraz zakup grafik na FB. Minimum 6
postow wraz z grafikami w kazdym miesigcu (wpisy i grafiki nie mogg sie powtarzac);

- reagowanie na komentarze pojawiajgce sie na FB na biezgco.



3.

ORGANIZACJA EVENTU

llosé: 1 event

Zorganizowanie eventu dla ok. 30 oséb (dziennikarzy i blogeréw zajmujacych sie
tematyka kulinarng i/lub prozdrowotng) wraz z pokazem kulinarnym promujacym sernik
(w tym zakup surowca/catering, kucharze), wynajem miejsca wraz z niezbednym
sprzetem, materiaty promocyjne, follow-up po konferencji, itp.

4. ORGANIZACJA WYDARZEN PROMUJACYCH SER W POSTACI StODKIEJ) ZA POMOCA
ZNANEGO CIASTA W POLSCE — SERNIKA

llos¢: 5 ustug/wydarzen

Organizacja 5 wydarzen promujgcych ser twarogowy w postaci stodkiej za pomoca
znanego ciasta w Polsce — sernika, w ktére bedg zaangazowane restauracje. Dziatanie
to bedzie opierato sie m.in. na wyborze restauracji (5 restauracji), opracowaniu
regulaminu konkursu wraz z dedykowang strong internetowa, nadzorze nad
przebiegiem konkursu, zapewnieniu i przyznaniu nagrody w konkursie za najlepszy
sernik (z wytgczeniem nagrdéd pienieznych), w kazdym z pieciu miast.

Kazde z 5 wydarzen w réznych miastach promujacych ser w postaci stodkiej —za pomocg
znanego ciasta sernika powinno obejmowac takze wynajem miejsca w celu
przeprowadzenia wydarzenia, organizacje przestrzeni, zapewnieniu produktéw/
surowcdw/cateringu, obstuge wydarzenia.

W trakcie wydarzenia z kazdej z tych restauracji w danym miescie kucharz bedzie
przygotowywat sernik, a uczestnicy akcji samplingowej wytypuja najlepszy. Zwycieska

restauracja otrzyma nagrode.

Lokalizacja wydarzen: Warszawa, Biatystok, Gdarnsk, Wroctaw, Krakéw

AKCJE SAMPLINGOWE

llos¢: 5 ustug

Zorganizowanie 5 akcji samplingowych majgcych rozpropagowac sernik jako pozgdane
i smaczne ciasto oraz umozliwi¢ oddania gtosu uczestnikom akgji, tak aby mozna byto
wytoni¢ zwyciezce - m.in. wynagrodzenie ekip samplerskich, logistyka akcji
samplingowej w tym wynajecie sprzetu, koszty organizacyjne akcji, itp.

Akcje samplingowe beda powigzane z organizacjg 5 wydarzenn promujgcych ser w
postaci stodkiej za pomocg znanego ciasta w Polsce — sernika.



W celu wypromowania sera w postaci stodkiej i uswiadamiania spoteczeristwa jak
mozna wykorzystac ser przygotowujac rézne rodzaje sernika, ekipy samplingowe beda
czestowaty sernikami, ktére biorg udziat w konkursie w danym w miescie.

5. DZIAtANIA PR

Czas realizacji: 12 miesiecy

Prowadzenie  biura  prasowego, przygotowywanie informacji  prasowych
dystrybuowanych wérdd dziennikarzy. Przygotowywanie materiatéw backgroundowych
wykorzystywanych w pracy biura prasowego z mediami, e-pr, monitoring medidw,
reagowanie na komentarze, itp. Materiaty powinny by¢ wzbogacone o wypowiedzi
ekspertéw, ktérzy beda stanowi¢ wsparcie projektu. Informacje oraz grafiki nie moga
sie powtarzac (biorgc pod uwage inne dziatania).

Wszystkie artykuty, informacje prasowe, materiaty oraz miejsca przeprowadzenia eventuy,
wydarzen i akcji samplingowych, ktére beda realizowane w ramach projektu (po podpisaniu
umowy na kompleksowa realizacje ustugi projektu w ramach zadnia pt. ,Ja Cie SERnicze”)
muszg by¢ opatrzone informacja: Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka. Brak informacji o
sfinansowaniu dyskwalifikuje jego rozliczenie, a tym samym zaptate ze strony Polskiej Izby
Mieka.

IV.  WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do przedsiebiorcéw — podmiotéw prowadzgcych
dziatalno$¢ gospodarczg, tj. osoéb fizycznych, oséb prawnych oraz jednostek
organizacyjnych nie bedacych osobami prawnymi posiadajacych zdolno$¢ prawna
(weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG). W przypadku oferty wspdinej (konsorcjum,
spotka cywilna) nalezy wskazac lidera bedacego jedynym podmiotem wskazanym do
kontaktu i rozliczen przy realizacji zadania oraz przedstawi¢ oryginat petnomocnictwa.
Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy zdolnoéci zawodowej - tj. byé
uprawnionym do wystepowania w obrocie w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

2. Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy wiedzy i do$wiadczenia — musi wykazac
nalezyte wykonanie minimum 3 kampanii o tacznej warto$ci minimum 1 000 000,00
PLN brutto — zgodnie z punktem V.2 zapytania.

V. WARUNKI SKtADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

1. Brak mozliwosci skfadania ofert czesciowych. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna
oferte.

2. Oferte nalezy przygotowa¢ w oparciu o wzér formularza ofertowego (zatgcznik
nr 1) oraz szczegbtowe zestawienie kosztéw i harmonogram realizacji dziatan (zatgcznik
nr 2). Do oferty nalezy dotgczy¢:

a) koncepcje zgodnie z pkt. VII. KRYTERIA OCENY OFERTY, kryterium 2.



10.

L.

b) referencje (badz inne dokumenty sporzadzone przez ustugobiorce) potwierdzajgce
nalezyte wykonanie minimum 3 kampanii o tgcznej wartosci minimum 1 000 000,00
PLN brutto — w celu wykazania spetniania warunku opisanego w punkcie V.2
zapytania

Oferta musi zawiera¢: nazwe, adres siedziby lub miejsca zamieszkania, numer telefonu
oraz adres email Wykonawcy.
O udzielenie zamowienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy:
nie znajduja sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji,
znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej terminowe i zgodne z
wymaganiami wykonanie zamowienia,
dysponujg odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym,
osobowym zapewniajagcym nalezyte wykonanie zamodwienia
realizowali kampanie promocyjne w przeciggu ostatnich 10 lat,
dysponujg srodami finansowymi na przeprowadzenia niniejszej kampanii informacyjno-
edukacyjnej.
Wykonawca bedacy osobg fizyczng ztozy oSwiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu
w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych warunkdw
i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno —
spozywczych (Dz. U. 22020 r., poz. 2244) - (zatacznik nr 3). Nieztozenie i nieuzupetnienie
tego oswiadczenia na wezwanie zamawiajgcego spowoduje wykluczenie wykonawcy
bedacego osobg fizyczng i odrzucenie jego oferty.
Oferta winna by¢ podpisana w sposdb czytelny przez osobe lub osoby upowaznione do
podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym
petnomocnictwem. Nieprawidtowe podpisanie oferty skutkuje odrzuceniem oferty.
Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.
Oferty nalezy sktada¢ w walucie PLN.
Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.
W zakresie dziatan okreslonych czasem ich realizacji: dziatania reklamowe, prowadzenie
Facebooka, zakup grafik, itp., dziatania PR wynagrodzenie ptatne bedzie w réwnych
miesiecznych czesciach, w oparciu o zrealizowany harmonogram realizacji dziatan za
dany miesiac i szczegdtowe zestawienie kosztow zatgczone do oferty.
W zakresie dziatan obejmujgcych: organizacja eventu, organizacja 5 wydarzen
promujacych ser w postaci stodkiej za pomocag znanego ciasta w Polsce — sernika —
ptatnos¢ wynagrodzenia nastgpi w oparciu o zrealizowany harmonogram realizacji
dziatan za dany miesigc i szczegétowe zestawienie kosztow zatgczone do oferty. Ptatnosé
wynagrodzenia za zrealizowane dziatania nastgpi zgodnie w terminie 30 dni po
doreczeniu prawidtowo wystawionej faktury wraz z dokumentacjg potwierdzajaca
realizacje dziatan. Zamawiajacy nie przewiduje wyptaty zaliczek za realizacje zadan.

Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie lub przez postarica w Biurze Polskiej Izby Mleka

ul. Mickiewicza 7 lok. 23, 15-213 Biatystok w godzinach pracy biura (8:00-16:00) albo

doreczy¢ poprzez operatora pocztowego lub kuriera na adres Biura Polska Izba Mleka
ul. Mickiewicza 7 lok. 23, 15-213 Biatystok, z dopiskiem ,Ja Cie SERnicze” odpowiedz na
zapytanie ofertowe 1/12/2021 przed uptywem terminu sktadania ofert okreslonym

w pkt. VI niniejszego zapytania — pod rygorem odrzucenia oferty.



Z uwagi na epidemie SARS-Cov-2 oraz prace zdalng Zamawiajgcego, w przypadku
zamiaru ztozenia oferty osobiscie lub przez postarica w Biurze Polskiej Izby Mleka
stanowczo zalecamy, aby najpdzniej na dzien przed planowanym dniem wizyty w celu
ztozenia oferty umoéwic sie telefonicznie na dzien i godzine tej wizyty, dzwonigc pod
numer (85) 6747329 lub 785 200 104.

VI. TERMIN SKtADANIA OFERT:

0d 02.12.2021 roku do 15.12.2021 roku

VII. KRYTERIA OCENY OFERTY
Kryterium 1: cena oferty (brutto) — waga kryterium 40%.

Cena powinna zawierac:

Wartos¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamdwienia.

Oferent, ktéry ztozy oferte niepodlegajaca odrzuceniu z najnizszg ceng otrzyma 40 pkt.

Pozostali oferenci otrzymajg liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie.

cena oferty z najnizszg ceng

Kryterium = ---- x 40 pkt

cena badanej oferty

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 40 pkt.

Kryterium 2: koncepcja planowanych dziatarn — waga kryterium 60%.

Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji w zakresie realizacji projektu.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow

1. | Koncepcja dziatan reklamowych w tym: 10
Koncepcja spotu radiowego 3
Koncepcja dziatan w telewizji 2
Propozycje serwisdw internetowych do zamieszczania materiatow 2
Harmonogram realizacji dziatan reklamowych w ujeciu miesiecznym 3

2. | Koncepcja prowadzenia Facebook’a w tym: 10
Koncepcja przyktadowego wpisu wraz z grafikg 8




Koncepcja reagowania na wpisy na Facebook’u 2
3. Koncepcja organizacji eventu w tym: 10
Koncepcja przeprowadzenia eventu 6
Koncepcja materiatéw promocyjnych 2
Miejsce eventu 2
4. | Koncepcja wydarzenn promujacych ser w postaci stodkiej za pomoca 10
znanego ciasta w Polsce — sernika w tym:
Koncepcja konkursu 3
Sposdb wyboru restauracji do wydarzen 3
Koncepcja nagrody 2
Harmonogram wydarzen 2
6. | Koncepcja akcji samplingowych w tym: 10
Koncepcja akcji samplingowych 8
Harmonogram akcji samplingowych 2
5. | Koncepcja dziatarh PR w tym: 10
Koncepcja przyktadowej informacji prasowej wraz z grafikg B
Koncepcja prowadzenia biura prasowego 5

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 60 pkt.

W wymienionych powyzej kryteriach oceny punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do
dwdch miejsc po przecinku w ten sposdb, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

o jest mniejsza niz 5 - liczbe te pomija sig;

J jest réwna lub wieksza niz 5 - druga liczbg po przecinku zaokragla sig o jeden w gore,.

Oferta moze otrzymac tacznie we wszystkich kryteriach maksymalnie 100 pkt.

VIIl.  TERMIN | WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:
1. Ostateczny termin realizacji zaméwienia: do 31.12.2022 r.
2. Fakturowanie i terminy ptatnosci: zgodnie z pkt. V.10

IX.  OSOBY UPOWAZNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pani Katarzyna Jankowska, adres email: izba@izbamleka.pl




X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1.

10.
11.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda istotne, tj. bedg mogty mieé¢ wptyw na tre$é sktadanych w postepowaniu
ofert, Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

Zamawiajgcy moze wezwac w wyznaczonym przez siebie terminie do ztozenia wyjasnien

lub uzupetnien dotyczacych oferty lub wymaganych dokumentéw. W przypadku

oczywistych omytek pisarskich lub rachunkowych Zamawiajgcy dokona ich poprawienia.

Zamawiajgcy moze wezwac w wyznaczonym przez siebie terminie do przeprowadzenia

prezentacji oferty w zakresie zawartej w niej koncepcji przed komisjg oceniajgca.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez

podania przyczyn, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy wybierze oferte spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego, ktora na

podstawie ustalonych kryteriéw oraz ich wagi, uzyska najwiekszg ilo$¢ punktow. Wybor

najkorzystniejszej oferty, w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria, zostanie
udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata

wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy, w szczegdlnosci nie potwierdzi przyjecia ustugi

do realizacji w ciggu maksymalnie pieciu dni, liczagc od dnia przekazania informacji o

wyborze oferty Zamawiajgcy moze wybraé Wykonawce, ktérego oferta byta kolejng

najkorzystniejsza sposrdd pozostatych, niepodlegajgcych odrzuceniu ofert.

Oferta powinna by¢ sporzgdzona wytgcznie w jezyku polskim i musi obejmowac catosé

zamowienia.

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

a) jejtresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

b) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcych warunkéw udziatu w postepowaniu,

c) jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych,

d) zostata ztozona po terminie,

e) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamdwienia,

f) jezeli oferta zawiera razaco niskg cene (rozumiang jako cena niewiarygodna,
nierealistyczna w poréwnaniu do cen rynkowych, nie pokrywajgca kosztow
wykonania zamdwienia zgodnie z wymaganiami zamawiajgcego  oraz
obowigzujacymi przepisami),

g) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnieni lub nie dokona poprawek i uzupetnien,
o ktérych mowa w pkt X. 2,

h) Wykonawca nie dochowa warunkéw sktadania ofert okreslonych w pkt. V
niniejszego zapytania ofertowego.

Wykonawca zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni.

Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.



12. O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za
posrednictwem e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru
oferty) nie przystuguje odwotanie. ‘

13. Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie
internetowej Polskiej Izby Mleka. Informacja o wyniku postepowania, tj. o:

a) wyborze wykonawcy oraz ofertach odrzuconych, jezeli wystgpity, albo

b) nieztozeniu zadnej oferty, albo

c) zakornczeniu postepowania bez wyboru zadnej oferty

14. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo podjecia negocjacji cenowych z wybranym
w wyniku wyboru konkurencyjnego Oferentem.

15. Pytania dotyczace niniejszego zapytania ofertowego 1/12/2021 nalezy przesytaé w
terminie nie pdzniej niz 2 dni roboczych przed dniem zakonczenia terminu sktadania
ofert.

16. Odpowiedzi na pytania zadawane podczas biegu terminu sktadania ofert bedg
zamieszczane wyfgcznie na stronie www.izbamleka.pl.

Xl. KLAUZULA INFORMACYIJNA DOTYCZACA RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z

dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016 r., str.

1), dalej ,RODQ”, informuje, ze:

1. Administratorem czyli podmiotem decydujgcym o celach i $rodkach przetwarzania
Pani/Pana danych osobowych jest Polska Izba Mleka (PIM) z siedzibg w Biatymstoku (15-213)
przy ul. Mickiewicza 7/23;

2. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu
zwigzanym z niniejszym postepowaniem;

3. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z realizacjg celdow wskazanych w
punkcie 2 mogg by¢:

a) podmioty, ktérym Administrator danych osobowych powierzyt przetwarzanie danych
osobowych (podmioty przetwarzajgce) na podstawie zawartej umowy, a takze
podwykonawcy Swiadczacy na rzecz Administratora inne ustugi, np. informatyczne,
rachunkowe, ksiegowe, rozliczeniowe;

b) pracownicy i zleceniobiorcy Administratora danych osobowych w zakresie pisemnych
upowaznien;

c) sady powszechne, sady administracyjne, organy administracji pafistwowej, Krajowy O$rodek
Wsparcia Rolnictwa;

d) inne podmioty upowaznione do dostepu do danych na podstawie przepisow prawa.

4. Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres okreslony w przepisach
powszechnie obowigzujacych i uregulowaniach wewnetrznych PIM w zakresie archiwizacji
dokumentow;



W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

Posiada Pani/Pan:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;
- na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkoéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO *;
- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy
RODO.

Nie przystuguje Pani/Panu:

- w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,
gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c
RODO.

* Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,
w celu zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub
prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub paristwa cztonkowskiego

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe zostato upublicznione poprzez zamieszczenie na stronie

internetowej Polskiej I1zby Mleka: www.izbamleka.pl

Zataczniki:
1. Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1
2. Szczegotowe zestawienie kosztéw i harmonogram realizacji dziatan — zatgcznik nr 2
3. Oswiadczenie (dotyczy wytgcznie wykonawcdw-osob fizycznych) — zatgcznik nr 3
4. Opis zadania — wycigg z dokumentu ,Zestawienie rzeczowo — finansowe zadania”
ztozonego wraz z wnioskiem o finansowanie zadania - zatgcznik nr 4



Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego 1/12/2021

(piecze¢ Wykonawcy)
Dane Wykonawcy:
I QZINRE e sl v o704 ST 7. 53 I A WA M 05 06 8 5 50
BREITFEGE .o e s 535055 4 S SIS 65 S5 Ao
N P e e
KRS/ REGON/PESEL: ...ccvveeeiie ettt ettt
Tel: O mn s o s

FORMULARZ OFERTOWY

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 1/12/2021 w sprawie kompleksowej realizacji ustugi
projektu informacyjno-edukacyjnego w ramach zadania pt. ,Ja Cie SERnicze” finansowanego ze
érodkéw Funduszu Promocji Mleka, sktadam(y) oferte na wykonanie przedmiotu zamoéwienia w
zakresie okre$lonym w zapytaniu ofertowym za wynagrodzenie catkowite w kwocie:

NETEO ..t vl (53 (017 1 11 < 4 (RO S ————————
..................................................................................................................................................................... )
powiekszonej 0 23% podatku VAT WySOKOSCi........cocccvviriciiinninniineine s zt (stownie zt. e
..................................................................................................................................................................... )
brutto:.......ccoooeee ZE LSIBIIIITE: e rnsccmsmn e s s SRS T SO SS 74
..................................................................................................................................................................... )

Oswiadczam, ze:

1. zapoznatam/em sie z wymaganiami Zamawiajacego, dotyczacymi przedmiotu zamowienia,
zamieszczonymi w zapytaniu ofertowym oraz akceptuje je i nie wnosze do nich Zzadnych
zastrzezen,
nie znajduje sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji,
moja sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewnia terminowe i zgodne z wymaganiami
wykonanie zamowienia,

4. dysonuje odpowiednig wiedzg i do$wiadczeniem oraz potencjatem technicznym, osobowym
zapewniajgcym nalezyte wykonanie zamowienia,

5. realizowatam/em kampanie promocyjne w przeciggu ostatnich 10 lat,

6. dysponuje $rodami finansowymi na przeprowadzenia niniejszej kampanii informacyjno-
edukacyjnej,

7. zamodwienie zostanie zrealizowane w terminach okreslonych w zapytaniu ofertowym,

8. cena oferty obejmuje wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem ustugi i zostata skalkulowana z
uwzglednieniem zatgczonego szczegdtowego zestawienia kosztow.






Zatgcznik nr 2 do Zapytania ofertowego 1/12/2021

Data i miejsce
Podpis osoby upowainionej do
reprezentowania Wykonawcy

Szczegotowe zestawienie kosztow i harmonogram realizacji dziatan

GSREC Harmonogram realizacji dziatar i ptatnosci w ciggu 12 miesiecy
DZIAtANIE ILOSC/ZAKRES DZIALANIA (brutto,
z uwzgl. 23% VAT) Imc| 2mc| 3mc| 4mc | S5mc | 6mc| 7mc | 8m-c | 9m-c | 1I0m-c| 11 m-c | 12m-c
Dziatania reklamowe dziatanie
(Wynagrodzenie ptatne bedzie w réwnych miesiecznych 12 MIESIECY
ratach) ptatnog¢
Prowadzenie Facebooka, zakup grafik, itp. dziatanie
(Wynagrodzenie ptatne bedzie w réwnych miesiecznych 12 MIESIECY
ratach) ptatnos¢
dziatanie
Organizacja eventu 1EVENT
ptatnos¢
o dziatanie
Organizacja 5 wydarzert promujacych ser w postaci
4rip : ; 5 UStUG
stodkiej za pomoca znanego ciasta w Polsce — sernika
ptatnosc
Dziatania PR dziatanie
(Wynagrodzenie ptatne bedzie w réwnych miesiecznych 12 MIESIECY
ratach) ptatnosc
dziatanie
5 akcji samplingowych 5 UStUG
ptatnoséé
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Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego 1/12/2021

(sktadaja wytacznie Oferenci bedacy osobami fizycznymi, w tym wspélnicy spdtek cywilnych)

OSWIADCZENIE

Oéwiadczam, ze nie jestem / jestem* osobg okreslong w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych warunkow
i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno — spozywczych
(Dz. U.z2020r., poz. 2244):

(,§ 8 ust. 3. Wykonawcq zadania, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze byc¢ osoba fizyczna,
ktora:

1) petni funkcje cztonka komisji zarzqdzajqcej funduszu promocji;

2) petni funkcje cztonka organu zarzqdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia;

3) jest osobq upowazniong do zaciggania zobowiqzari w imieniu podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia, lub osobg wykonujgcq w jego imieniu czynnosci zwiqzane z
procedurg wyboru wykonawcy;

4) pozostaje w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigcq funkcje, o
ktérych mowa w pkt 1-3.”)

podpis Wykonawcy

*niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 4 do Zapytania ofertowego 1/12/2021

GtOWNYM ZAtOZENIEM JEST, ABY WYPROMOWAC SER TAKZE W WERSJI StODKIEJ, PRZYGOTOWUJAC
SERNIK JAKO CIASTO TZW. PIERWSZEGO WYBORU | UKAZAC ROZNE SPOSOBY WYKORZYSTANIA SERA
PRZY PRZYGOTOWYWANIU SERNIKA. WYPROMOWAC TEN RODZAJ CIASTA U OSOB, KTORE
ZASTANAWIAIJA SIE JAKIE CIASTO UPIEC ABY W PIERWSZEJ KOLEJINOSCI WYBRALI SERNIK, KTORY
ZAWIERA M.IN. DUZO BIAtKA POTRZEBNEGO DLA ORGANIZMU.

RESTAURATORZY ZASTANAWIAJAC SIE NAD ZBUDOWANIEM MENU POD WZDLEDEM DESEROW POWINNI
W PIERWSZEJ KOLEJNOSC POMYSLEC O GEOWNYM SKEADNIKU, TJ. SERZE | WYBRAC SERNIK JAKO CIASTO
DESEROWE.

PROJEKT BEDZIE PROWADZONY W INTERNECIE A NIEKTORE DZIAtANIA ZOSTANA TAKZE
PRZEPROWADZONE W WYBRANYCH MIASTACH W POLSCE NP. WARSZAWA, BIALYSTOK, TROJMIASTO,
WROCLAW, KRAKOW.

DZIALANIA ROZPOCZNIE EVENT DLA DZIENNIKARZY, BLOGEROW, MENADZEROW RESTAURACII, ITP., NA
KTORYM ZOSTANA PRZEKAZANE INFORMACJE O PLANOWANYCH DZIAtANIACH.

JEDNYM Z DZIAtAN BEDZIE ORGANIZACJA WYDARZEN PROMUJACYCH SER W POSTACI StODKIEJ ZA
POMOCA ZNANEGO CIASTA W POLSCE — SERNIKA, W KTORY ZOSTANA ZAANGAZOWANE RESTAURACJE -
M.IN. WYBOR RESTAURACJI DO KONKURSU, OPRACOWANIE REGULAMINU, NADZOR NAD PRZEBIEGIEM,
NAGRODA W KONKURSIE, WYNAJEM MIEJSCA, ORGANIZACJA PRZESTRZENI,
PRODUKTY/SUROWCE/CATERING, OBSLUGA, ITP.

KOLEJNYM Z DZIAtAN MAJACYM ROZPROPAGOWAC SERNIK JAKO POZADANE | SMACZNE CIASTO BEDA
AKCJE SAMPLINGOWE - M.IN. WYNAGRODZENIE EKIP SAMPLERSKICH, LOGISTYKA AKCJI SAMPLINGOWE],
W TYM WYNAJECIE SPRZETU, KOSZTY ORGANIZACYJNE AKCJI SAMPLINGOWE], ITP. AKCJE
SAMPLINKGOWE BEDA PRZEPROWADZONE W 5 MIASTACH, NA TEN MOMENT NIE MOZNA WSKAZAC
DOKLADNYCH MIAST | DOKEADNYCH ILOSCI AKCJI SAMPLINGOWYCH, BEDZIE TO MOZLIWE PO WYBORZE
WYKONAWCY/WYKONAWCOW REALIZUJACYCH PROJEKT.

ZOSTANA PRZEPROWADZONE DZIALANIA REKLAMOWE. WYKUP POWIERZCHNI REKLAMOWEJ M.IN. W
INTERNECIE (NP. FACEBOOK, INSTAGRAM, YOUTUBE, SERWISY INTERNETOWE, ITP.) ORAZ W TELEWIZJI,
RADIU, ITP.

DZIEKI KTORYM REKLAMA TRAFI DO DUZEJ GRUPY ODBIORCOW. PROMOCIA W TELEWIZJI, RADIO, ITP.

BEDA PRZEPROWADZONE TAKZE DZIAtANIA PR, TJ. PROWADZENIE BIURA PRASOWEGO, INFORMACIE
PRASOWE REGULARNIE DYSTRYBUOWANE WSROD DZIENNIKARZY ORAZ MATERIALY BACKGROUNDOWE
WYKORZYSTYWANE W PRACY BIURA PRASOWEGO Z MEDIAMI; E-PR, ITP. PRACE BIURA BEDA WSPIERAC
EKSPERCI.

W RAMACH TEGO ZADANIA BEDA REALIZOWANE TAKZE DZIALANIA, TJ.: KOORDYNATOR PROJEKTU - TO
OSOBA, KTORA BEDZIE ZARZADZAC PROWADZENIEM DZIAtAN PRZEWIDZIANYCH W TYM ZADANIU,
NADZOROWAC PRACE PODWYKONAWCOW, TAK ABY ODBYWALY SIE ONE W SPOSOB JEDNOLITY |
DOPROWAD?ZILY DO OSIAGNIECIA CELU, TJ. JAK NAJLEPSZEGO ZREALIZOWANIA ZADANIA, BY ODNIOStO
ONO NAJBARDZIEJ POZADANE EFEKTY Z PUNKTU WIDZENIA BRANZY MLECZARSKIEJ. WYNAGRODZENIE
0SOB, KOORDYNUJACYCH DZIAtANIA PROJEKTU.

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA: BIAtYSTOK, CAtY KRAJ
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