Bialystok,14.01.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE 2/01/2021

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:

Polska Izba Mleka

ul. Mickiewicza 7 lok. 23
15-213 Biatystok

tel.: (85) 674 73 29

e-mail: izba@izbamleka.pl
KRS: 0000307577, REGON: 200214918, NIP: 542 30 85 199

II. PROCEDURA ZAMOWIENIA:

Zamowienie jest udzielane w ramach konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy
zadania, zgodnej z art. 9 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw
rolno-spozywcezych (Dz. U. z 2020 r., poz. 688). Procedura jest prowadzona w trybie
zapytania ofertowego. Do zaméwienia maja zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. z 2020 r., poz. 1740) oraz niniejszego zapytania
ofertowego. Zamdwienie nie podlega przepisom ustawy Prawo zamdéwien publicznych.

III. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamowienia jest realizacja dziatan reklamowych w roku 2021 w ramach
zadania edukacyjno-informacyjnego pn. ,,Dzieciaki mleczaki”, skierowanego do dzieci w
wieku przedszkolnym i ich opiekunéw, jako zadania finansowanego ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Opis zadania, obejmujacy uzasadnienie, dzialania i planowane rezultaty
znajduje si¢ w zalagczonym wyciggu z dokumentu ,Zestawienie rzeczowo-finansowe
zadania” ztozonego z wnioskiem o finansowanie zadania (zatgcznik nr 4).

Ustuga bedzie realizowana od 01.03.2021 r. do 31.12.2021 r.

Maksymalna kwota oferty nie moze przekroczyé 48 000,00 zlotych brutto (stownie zk:
czterdziesci osiem tysigcy ztotych 00/100 groszy).

Wszystkie materiaty przygotowywane w ramach projektu muszg by¢ opatrzone informacjg:
Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka. Brak informacji o sfinansowaniu dyskwalifikuje
jego rozliczenie, a tym samym zaptate ze strony Polskiej Izby Mleka.



Opis ushugi: DZIAL ANIA REKLAMOWE

Ilosé: 10 sztuk

Wykupienie powierzchni reklamowej w: prasie, radio, Internecie, itp. w celu promocji
spozycia mleka i produktéw mleczarskich oraz propagowanie zdrowotnych wiasciwosci
mleka i produktow mlecznych. Stuzy¢ temu maja np. artykuty sponsorowane, spot radiowy,
bannery, inne formy promocji o r6znych tresciach w: prasie, radio, Internecie, tj.:

e Artykut sponsorowany w Internecie - 3 szt.

e Artykut sponsorowany w prasie drukowanej — 3 szt.
e Spot radiowy - 1 szt.

e Bannery na stronach www — 3 szt.

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Zapytanie ofertowe jest skierowane do przedsigbiorcow — podmiotow prowadzagcych
dzialalno$¢ gospodarcza, tj. 0s6b fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajgcych
zdolnos¢ prawna badz os6b  prawnych (weryfikacja poprzez  wglad
do KRS/CEIDG). W przypadku oferty wspolnej (konsorcjum, spotka cywilna) nalezy
wskaza¢ lidera bedacego jedynym podmiotem wskazanym do kontaktu oraz rozliczen.
Wykonawca musi spelnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowej - tj. by¢
uprawnionym do wystepowania w obrocie w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

V.  WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU:

1. Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych. Wykonawca moze ztozyé tylko jedna
oferte.

2. Oferte nalezy przygotowal w oparciu o wzor formularza ofertowego (zalgcznik
nr 1) oraz wzér szczegbélowego zestawienia kosztow (zatgcznik nr 2). Do oferty
nalezy dolaczy¢ koncepcje: artykulu sponsorowanego, dotyczgcego zdrowotnych
wlasciwosci mleka i produktéw mlecznych, koncepcje rozplanowania w czasie
dzialan reklamowych, koncepcje propozycji miejsc publikacji.

3. Oferta musi zawiera¢: nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres email
Wykonawcy.

4. O udzielenie zamdéwienia mogg si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy:

a) nie znajduja si¢ w stanie niewyplacalno$ci, restrukturyzacji, upadtosci lub
likwidacji,

b) znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej terminowe i
zgodne z wymaganiami wykonanie zamdwienia,

c) dysponuja odpowiedniag wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym,
osobowym zapewniajagcym wykonanie zamowienia.



cena oferty najnizsza ceng
Kryterium = -- x40 pkt
cena badanej oferty

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 40 pkt.

Kryterium 2: koncepcja dziatan reklamowych — waga kryterium 60%.

Komisja oceniajaca dokona oceny koncepcji dziatan reklamowych w zakresie realizacji
projektu.

Punktacja bedzie przyznawana za nastgpujace elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktow
& Koncepcja przygotowanego artykulu sponsorowanego dotyczacego 30
zdrowotnych wlasciwosci mleka i produktow mlecznych
2= Koncepcja rozplanowania w czasie dziatan reklamowych 20
3. Koncepcja propozycji miejsc publikacji 10

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 60 pkt.

W wymienionych powyzej kryteriach oceny punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do
dwoch miejsc po przecinku w ten sposéb, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

. jest mniejsza niz 5 - liczbe t¢ pomija sig;
. jest rowna lub wieksza niz 5 - druga liczbg po przecinku zaokragla si¢ o jeden
w gore.

Oferta moze otrzymac tacznie we wszystkich kryteriach maksymalnie 100 pkt.

VIII. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1. Ostateczny termin realizacji zamowienia: od 01.03.2021 r. do 31.12.2021 r.
Fakturowanie i terminy platnosci: w miesiecznym rozliczeniu, zgodnie z pkt.V.10

IX. OSOBY UPOWAZNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pani Agnieszka Anchimiuk, adres email: izba@izbamleka.pl

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH:

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda istotne, tj. beda mogly mie¢ wptyw na tre$¢ sktadanych w postepowaniu
ofert, Zamawiajacy przedhuzy termin sktadania ofert.
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Zakres wykluczenia wykonawcdéw z postepowania: Wykonawca bedacy osoba
fizyczng ztozy oswiadczenie, Zze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem
okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z
dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegolowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (t.j. Dz.
U.z2020r., poz. 2244) (zalacznik nr 3).

Oferta winna by¢ podpisana w sposob czytelny przez osobe lub osoby upowaznione
do podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub
udzielonym pelnomocnictwem. Nieprawidlowe podpisanie oferty skutkuje
odrzuceniem i pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

Oferte nalezy zlozy¢ w jezyku polskim

Oferte nalezy sktada¢ w PLN.

Wszelkie koszty zwigzane ze zlozeniem oferty ponosi oferent.

. Platno$¢ wynagrodzenia nastapi w miesigcznym rozliczeniu, w oparciu o

zrealizowany zakres dziatan oraz ich koszty wynikajace ze szczegélowego
zestawienia zataczonego do oferty, w terminie 30 dni po doreczeniu prawidtowo
wystawionej faktury wraz z dokumentacjg potwierdzajgcg realizacje.

Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie lub przez postanca w Biurze Polskiej Izby Mleka ul.
Mickiewicza 7 lok. 23, 15-213 Biatystok w godzinach pracy biura (8:00-16:00) lub
dorgczy¢ poprzez operatora pocztowego lub kuriera na adres Biura Polska Izba
Mleka ul. Mickiewicza 7 lok. 23, 15-213 Bialystok, z dopiskiem ,,Dzieciaki
mleczaki” odpowiedZ na zapytanie ofertowe 2/01/2021 przed uplywem terminu
skladania ofert okreSlonym w pkt. VI niniejszego zapytania — pod rygorem
odrzucenia oferty.

Z uwagi na epidemie SARS-Cov-2 oraz prace zdalng Zamawiajgcego, w przypadku
zamiaru zlozenia oferty osobiscie lub przez postanca w Biurze Polskiej Izby Mleka
stanowczo zalecamy, aby najpdzniej na dzien przed planowanym dniem wizyty w
celu zlozenia oferty umowié si¢ telefonicznie na dzieh i godzing tej wizyty,
dzwonigc pod numer (85) 6747329, 785200104.

TERMIN SKEADANIA OFERT:

15.01.2021 roku do 01.02.2021 roku

VII. KRYTERIA OCENY OFERTY:

Kryterium 1: cena oferty (brutto) — waga kryterium 40%.

Cena powinna zawiera¢:

Warto$¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamdwienia.

Oferent, ktory ztozy oferte¢ niepudlegajaca odrzuceniu z najnizszg ceng otrzyma 40 pkt.
Pozostali oferenci otrzymaja liczbe punktéw odpowiedniag do ceny wskazanej w ich ofercie
(z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku).
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Zamawiajacy moze wezwaé W wyznaczonym przez siebie terminie do zlozenia

wyjasnien lub uzupetnien oferty. W przypadku oczywistych omylek pisarskich lub

rachunkowych Zamawiajacy dokona ich poprawienia.

Zamawiajacy moze wezwaé W Wyznaczonym przez siebie terminie do

przeprowadzenia prezentacji oferty w zakresie zawartej w niej koncepcji przed

komisjg oceniajaca.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez

podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy wybierze oferte spelniajaca wymagania Zamawiajgcego, ktora na

podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigkszg ilo$¢ punktow.

Wybér najkorzystniejszej oferty, w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym

kryteria, zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata

wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy, w szczego6lnosci nie potwierdzi przyjecia

ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pigciu dni, liczac od dnia przekazania

informacji o wyborze oferty Zamawiajacy moze wybra¢ wykonawce, ktorego oferta

byta kolejng najkorzystniejsza sposrod pozostatych, niepodlegajacych odrzuceniu

ofert.

Oferta powinna by¢ sporzadzona wylacznie w jezyku polskim i musi obejmowac

calo$¢ zamowienia.

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

b) zostata zlozona przez podmiot niespelniajacych —warunkoéw udziatu
w postepowaniu, chyba ze Beneficjent nie przewiduje warunkéw udziatu
W postepowaniu,

¢) jej wybor skutkowalby tym, ze wykonawcg zadania bylaby osoba fizyczna,
o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych,

d) zostata ztozona po terminie,

e¢) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zaméwienia,

f) jezeli oferta zawiera razaco niskg cen¢ (rozumiang jako cena niewiarygodna,
nierealistyczna w poréwnaniu do cen rynkowych, nie pokrywajaca kosztéw
wykonania zaméwienia zgodnie z wymaganiami zamawiajgcego oraz
obowigzujacymi przepisami),

g) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupetnien,
o ktorych mowa w pkt X. 2,

h) Wykonawca nie dochowa warunkéw skfadania ofert okreslonych w pkt. V
niniejszego zapytania ofertowego.

Wykonawca zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni.

Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu skfadania

ofert.

O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani droga elektroniczng

za poérednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego

(wyboru oferty) nie przystuguje odwolanie.

Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie

internetowej Polskiej Izby Mleka.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo podjecia negocjacji cenowych z wybranym



4.

w wyniku wyboru konkurencyjnego Oferentem.

15. Odpowiedzi na pytania zadawane podczas biegu terminu skladania ofert beda
zamieszczane wylacznie na stronie www.izbamleka.pl

XI. KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA RODO:

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z

04.05.2016 1., str. 1), dalej ,,RODO?, informuje, ze:

Administratorem czyli podmiotem decydujacym o celach i Srodkach przetwarzania

Pani/Pana danych osobowych jest Polska Izba Mleka (PIM) z siedzibg w Bialymstoku

(15-213) przy ul. Mickiewicza 7/23;

2. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu
zwigzanym z niniejszym postepowaniem;

3. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych w zwiazku z realizacjg celéw wskazanych w
punkcie 2 moga by¢:

a) podmioty, ktérym Administrator danych osobowych powierzyt przetwarzanie danych
osobowych (podmioty przetwarzajace) na podstawie zawartej umowy, a takze
podwykonawcy $wiadczacy na rzecz Administratora inne ustugi, np. informatyczne,
rachunkowe, ksiegowe, rozliczeniowe;

b) pracownicy i zleceniobiorcy Administratora danych osobowych w zakresie pisemnych
upowaznien;

c) sady powszechne, sady administracyjne, organy administracji pafistwowej, Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa;

d) inne podmioty upowaznione do dostgpu do danych na podstawie przepisow prawa.

Pani/Pana dane osobowe begda przechowywane przez okres okreslony w przepisach

powszechnie obowigzujacych i uregulowaniach wewnetrznych PIM w  zakresie

archiwizacji dokumentdw;

W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb

zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

Posiada Pani/Pan:

— na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana

dotyczacych;

— na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia

przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art.

18 ust. 2 RODO#*;

— prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna

Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy

RODO.

Nie przystuguje Pani/Panu:



— w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;
— prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

— na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawa prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art.
6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

* Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,
w celu zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej
lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe zostalo upublicznione poprzez zamieszczenie na
stronie internetowej Polskiej Izby Mleka: www.izbamleka.pl

Zalaczniki:
1. Formularz ofertowy — zatacznik nr 1
2. Szczegbdlowe zestawienie kosztéw — zatgcznik nr 2
3. Oswiadczenie (dotyczy wylacznie wykonawcow-o0s6b fizycznych) — zatgcznik nr 3.
4. Opis zadania — wyciagg z dokumentu ,,Zestawienie rzeczowo — finansowe zadania”

zlozonego wraz z wnioskiem o finansowanie zadania - zalgcznik nr 4






Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego  2/01/2021

(pieczeé Wykonawcy)

Dane Wykonawcy:
NGZWA: ottt e e e st e te e e e e e s e
OIS 1555505550 00n enearmsmnunersnnvssansrsssnnsvasssssssssnssesneseress svnsssesasnns sorasssassmon sarerianees
NP oo v vonararansonsassssssrsansnssnssssassssnenssensess saasssss suassasssssusssansssesnss vss saassss as
KRS/REGON/PESEL: ...vvevvveeereeiireeetteecteeeetee sttt e e eeteseeeeeveesteee e e seeesreeeneeas
L] L, € MaAIL e

FORMULARZ OFERTOWY

w odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 2/01/2021 w sprawie zamdwienia — realizacja dziatan
reklamowych w roku 2021 - w ramach zadania edukacyjno-informacyjnego pn. ,Dzieciaki mleczaki”,
skierowanego do dzieci w wieku przedszkolnych i ich opiekundw, finansowanego ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka, sktadam(y) oferte na wykonanie przedmiotu zaméwienia w zakresie okreslonym
w zapytaniu ofertowym za wynagrodzenie catkowite w kwocie:

NEEEO: o Z (STOWNIE ZE i e ettt e e
)

powiekszonej 0 23% podatku VAT wysokosSCi .......ccccccvevevenvenenenen. 2 (Stownie zt: e
)

Brutto: .o b ZE (STOWINITE ZE: et et e
)

Oswiadczam, ze:

1. Zapoznatam/em sie z wymaganiami Zamawiajgcego, dotyczagcymi przedmiotu zamdwienia, zamieszczonymi
w zapytaniu ofertowym oraz akceptuje je i nie wnosze do nich zadnych zastrzezen,

2. nie znajduje sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidaciji,

3. moja sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewnia terminowe i zgodne z wymaganiami wykonanie
zamowienia,

4. dysonuje odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym, osobowym
zapewniajacym wykonanie zamdwienia.

5. zamOowienie zostanie zrealizowane w terminach okreslonych w zapytaniu ofertowym

6. cena oferty obejmuje wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem ustugi i zostata skalkulowana z
uwzglednieniem zatgczonego szczegdtowego zestawienia kosztow.

data i miejsce podpis osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy
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Zatacznik nr 2 do Zapytanie ofertowego 2/01/2021

Szczeg6towe zestawienie kosztow

DZIAtANIE CZAS REALIZACII KOSZT CALtKOWITY
DZIAtANIA
(brutto, z uwzgl. 23% VAT)

DZIAtAtANIA REKLAMOWE 10 MIESIECY
(WYKUPIENIE POWIERZCHNI
REKLAMOWEJ NP. W PRASIE,
RADIO, W INTERNECIE, ITP.)







Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego 2/01/2021

(sktadajg wytacznie Oferenci bedacy osobami fizycznymi, w tym wspélnicy spotek cywilnych)

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze nie jestem / jestem* osobg okreslong w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (t.j. Dz. U. z
2020 r., poz. 2244):

(§ 8. 3. Wykonawcg zadania, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze by¢ osoba fizyczna, ktdra:
1) petni funkcje cztonka komisji zarzgdzajqcej funduszu promocji;

2) petni funkcje cztonka organu zarzqdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia;

3) jest osobg upowazniong do zaciggania zobowiqzari w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobqg wykonujgcq w jego imieniu czynnosci zwiqzane z procedurq wyboru wykonawcy;

4) pozostaje w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewiernstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobq petnigcq funkcje, o ktérych mowa w pkt 1-3.”)

podpis Oferenta

*niepotrzebne nalezy skresli¢
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Zalacznik nr 4 do Zapytania ofertowego nr 2/01/2021

3.4. Opis dziatan:

GtOWNYM ZALOZENIEM JEST EDUKACJA POPRZEZ ZABAWE ABY UWRAZLIWIC NAJMEODSZYCH NA
DBANIE O WASCIWE ZYWIENIE | FAKT, IZ MLEKO MA W TYM OGROMNE ZNACZENIE.

W RAMACH ZADANIE ZOSTANA PRZEPROWADZONE NASTEPUJACE DZIAtANIA:

- DZIAtANIA REKLAMOWE (WYKUPIENIE POWIERZCHNI REKLAMOWEJ NP. W PRASIE, RADIO, W
INTERNECIE, ITP.),

- UTRZYMANIE | AKTUALIZACJA, MODYFIKACJA STRONY INTERNETOWEJ, AKTUALIZACJA FB, ZAKUP
GRAFIK, ITD.,

- HOSTING, UTRZYMANIE NA SERWERZE, ITP.,

- OPRACOWANIE | WYDRUK NP. ULOTEK, PLAKATOW, NAKLEJEK - DYSTRYBUCJA DO PRZEDSZKOLI,

- OPRACOWANIE | WYDRUK NP. KART PRACY, MLECZNYCH ZESZYTOW, SCENARIUSZY PROWADZENIA ZAJEC
— DYSTRYBUCJA DO PRZEDSZKOLI,

- KOORDYNATOR PROJEKTU (KOORDYNATOR PROJEKTU TO OSOBA, KTORA BEDZIE ZARZADZAC
PROWADZENIEM DZIAtAN PRZEWIDZIANYCH W TYM ZADANIU, NADZOROWAC PRACE
PODWYKONAWCOW, TAK ABY ODBYWALY SIE ONE W SPOSOB JEDNOLITY | DOPROWADZILY DO
OSIAGNIECIA CELU, TJ. JAK NAJLEPSZEGO ZREALIZOWANIA ZADANIA, BY ODNIOStO ONO NAJBARDZIE)
POZADANE EFEKT Z PUNKTU WIDZENIA BRANZY MLECZARSKIEJ.),

- DZIAtANIA W PRZEDSZKOLACH (NP: KONTAKT Z PRZEDSZKOLAMI, SPOTKANIA W PRZEDSZKOLACH,
GADZETY ITP.),

- QUIZ (QUIZ NA TEMAT WIEDZY O MLEKU | PRODUKTACH MLECZARSKICH BEDZIE SKtADAL SIE Z QUIZU
POCZATKOWEGO | QUIZU KONCOWEGO),

- BIURO PRASOWE — (BIURO PRASOWE BEDZIE ZAJMOWAC SIE NP. INFORMACJI PRASOWYCH,
PRZEPISOW, GRAFIK).

ZADANIE JEST REALIZACJA PROJEKTU Z LAT UBIEGLYCH, KTORY SPOWODOWAt W SZCZEGOLNOSCI
WSROD DZIECI W WIEKU PRZEDSZKOLNYM ORAZ ICH OPIEKUNOW PODNIESIENIE SWIADOMOSCI
DOTYCZACEJ WARTOSCI MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH. PROGRAM CIESZY SIE OGROMNA
POPULARNOSCIA WSROD PRZEDSZKOLI, KTORE CHETNIE REALIZUJA MLECZNE ZAJECIA Z
WYKORZYSTANIEM MATERIALOW EDUKACYJNYCH, BIORA UDZIAt W SPOTKANIACH. DZIEKI TEMU
SWIADOMOSC DZIECI STAJE SIE CORAZ WYZSZA | POMIMO ZEWNETRZNYCH CZYNNIKOW (TJ.
NEGATYWNEJ OPINII NA TEMAT PRODUKTOW MLECZARSKICH) CHETNIEJ SIEGAJA PO MLEKO. CO WIECE)J
DZIAtANIA REKLAMOWE ORAZ DZIAtANIA BIURA PRASOWEGO CIESZA SIE DUZYM ZAINTERESOWANIEM.
POZA TYM INFORMACJE O SAMYM PROJEKCIE, JAK | WARTOSCIACH ODZYWCZYCH PRODUKTOW
MLECZARSKICH DOCIERAJA DO DUZEJ GRUPY ODBIORCOW.

DZIAtANIA PROWADZENIA SERWISU INTERNETOWEGO ROWNIEZ SPEENILY SWOJE ZALtOZENIA.
AKTYWNOSC NA FB STALE ROSNIE A DZIEKI STRONIE INTERNETOWEJ WSZYSCY ZAINTERESOWANI
PROJEKTEM MOGLI | MOGA ZAPOZNAC SIE Z WAZNYMI INFORMACJAMI, CZY Z CIEKAWYMI PRZEPISAMI Z
UZYCIEM PRODUKTOW MLECZARSKICH.

REALIZACJA ZADANIA: BIALYSTOK, CAtY KRAJ
REALIZACJA KAMPANII PLANOWANA JEST NA OKRES OD DNIA 01.03.2021 R. DO DNIA 31.12.2021 R. |
OBEJMUIJE GRUPE DOCELOWA Z CALEJ POLSKI.
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