Bialystok, 16.12.2019

ZAPYTANIE OFERTOWE 03/12/2019

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:
Polska Izba Mleka
ul. Mickiewicza 7 lok. 23
15-213 Biatystok
tel.: (85) 674 73 29
e-mail: izba@izbamleka.pl
KRS: 0000307577, REGON: 200214918, NIP: 542 30 85 199

II. PROCEDURA ZAMOWIENIA

Zamowienie jest udzielane w ramach konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy
zadania, zgodnej z art. 9 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw
rolno-spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 2160). Procedura jest prowadzona w trybie
zapytania ofertowego. Do zamdéwienia maja zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. —Kodeks cywilny (Dz. U.z2019r., poz. 1145 z pdzn. zm.) oraz niniejszego
zapytania ofertowego. Zamoéwienie nie podlega przepisom ustawy Prawo zamdwien
publicznych.

M. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest kompleksowa realizacja w roku 2020 ustugi — kampanii
promocyjno — informacyjnej ,,Mamy kota na punkcie mleka”, jako zadania finansowanego
ze $srodkéw Funduszu Promocji Mleka. Opis zadania, obejmujacy uzasadnienie, dziatania i
planowane rezultaty znajduje si¢ w zalagczonym wyciggu z dokumentu ,,Zestawienie
rzeczowo-finansowe zadania” ztozonego z wnioskiem o finansowanie zadania (zatacznik nr
4).

Ustuga bedzie realizowana od momentu podpisania umowy do 31.12.2020 r.

Kompleksowa realizacja ustugi powinna uwzglednia¢ opis zadania oraz obejmowa¢ miedzy
innymi nastepujace elementy:

e Dziatania reklamowe

e Gadzety

e Prowadzenie strony www.kochammleko.pl, Facebook’a wraz z prowadzeniem
aplikacji.

e Materialy do szkot itp. %

e Dzialania PR



e Konkursy
e Dziatania w szkotach

Cena catkowita brutto oferty nie moze przekroczy¢é kwoty 892750,00 ztotych (stownie zt:
osiemset dziewigédziesiat dwa tysigce siedemset piecdziesiat ztotych 00/100 groszy).

Poszczegdlne dzialania sktadajace sie na ustuge:

1. DZIALANIA REKI AMOWE

Czas realizacji: 10 miesigcy

Wykupienie powierzchni reklamowej w m.in. Internecie, radio, telewizji, prasie, kinie itp.
w celu promocji spozycia mleka i produktow mleczarskich oraz propagowanie zdrowotnych
wlasciwosci mleka i produktdw mlecznych. Stuzy¢ temu majg m.in. artykuty sponsorowane,
spoty radiowe, kinowe, filmy promujace spozycie mleka, bannery, inne formy promocji w
Internecie, radio, telewizji, prasie itp. Nie mniej niz 5 publikacji w miesigcu.

2. STRONA WWW. FACEBOOK, APLIKACJA

Czas realizacji: 12 miesigcy

Witryna internetowa programu promocyjnego www.kochammleko.pl jest rozbudowanym
serwisem internetowym, skupiajgcym oraz integrujacym wszystkie dziatania realizowane w
ramach programu, a takze wszystkie grupy docelowe, do ktorych sg one adresowane.
Stanowi ona gléwne zrédlo informacji o programie, a jednoczesnie zacheca do aktywnego
uczestnictwa. Witryna zawiera takze informacje nt. prawidlowego zywienia dzieci oraz
ciekawe przepisy kulinarne z wykorzystaniem polskiego mleka i produktéw mleczarskich.

Prowadzenie Facebooka, zamieszczanie m.in. materialdw promocyjno — informacyjnych,
przepiséw itp.

Obstuga techniczna wraz z utrzymaniem i administrowaniem aplikacji.

3. MATERIALY PROMCYJNO — INFORMACYJINE

Czas realizacji: do konca maja 2020

Druk materialéw zachecajacych do spozywania mleka i produktow mleczarskich w
codziennej diecie, tj.:

- plakaty - 500 szt.

- broszury — 1 500 szt.

- ksigzeczki promocyjno — informacyjne dla dzieci — 30 000 szt.
- karty pracy — 8 000 szt.



4. DZIALANIA PR

Czas realizacji: 12 miesigcy

Narzedzia PR takie jak: prowadzenie biura prasowego, informacje prasowe regularnie
dystrybuowane przez biuro prasowe wsrdd dziennikarzy oraz materialy backgroundowe
wykorzystywane w pracy biura prasowego z mediami; e-pr, prace biura prasowego wspiera¢
beda eksperci.

5. KONKURSY
Ilos¢: 4 szt.

Konkursy realizowane beda internetowo oraz w trakcie spotkan z uczestnikami projektu.
Dzialania zmierzajace do przeprowadzenia konkurséw to: koszty przygotowania
konkursow, koszty regulaminu, koszty zwigzane z zaproszeniem uczestnikdéw, koszty
zwigzane z kontaktem z uczestnikami, koszty nagréd i dyploméw dla uczestnikow, koszty
promocji konkurséw, koszty kapituty konkursowej, koszt wysylki nagréd i materialow
promocyjnych, plakatow, itp.

6. DZIALANIA W SZKOL ACH

Czas realizacji: 12 miesigcy
Pozyskiwanie szko6t do programu.

Kazda placowka, ktéra zarejestruje si¢ w programie otrzyma przesytke obejmujacy
odpowiednie ilosci nastgpujacych materialéw przeznaczonych dla grup odbiorcow (do
wyczerpania zapasow): pakiet informacyjno — promocyjny, w ktorym znajdzie si¢ m.in.
informacja dla nauczyciela jako pomoc dydaktyczna, materiaty edukacyjne dla ucznidéw oraz
plakaty, gadzety zachecajace do spozycia mleka przez dzieci itp.

Zapewnienie wysylki zwigzanej z pozyskiwaniem szkét i z pakietem informacyjno —
promocyjnym, spotkania w szkotach z kotem Mleczystawem lub Mleczng Kita,
uczestnictwo w piknikach itp.

7. GADZETY

Gadzety promujace spozycie mleka w postaci drobnego upominku np.
Zaktadka do ksigzki — 1 000 szt.

Plan lekcji — 500 szt.

Kubek — 500 szt.

Magnesy - 7 000 szt.



IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zapytanie ofertowe jest skierowane do przedsiebiorcow — podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza, tj. 0sob fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajgcych
zdolno$¢  prawng badz os6b  prawnych  (weryfikacja poprzez  wglad
do KRS/CEIDG). W przypadku oferty wspolnej (konsorcjum, spotka cywilna) nalezy
wskazaé lidera bedacego jedynym podmiotem wskazanym do kontaktu oraz rozliczen.
Wykonawca musi spelnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowej - tj. by¢é
uprawnionym do wystepowania w obrocie w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

V.  WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

1. Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng
oferte.

2. Oferte nalezy przygotowaé¢ w oparciu o wzor formularza ofertowego (zatgcznik
nr 1) oraz wzor szczegdtowego zestawienia kosztow (zatgcznik nr 2). Do oferty
nalezy dolaczy¢ koncepcje: dzialan reklamowych, prowadzenia strony www,
Facebook i aplikacji, materialéw informacyjno — promocyjnych (plakaty,
broszury, ksiazeczki, karty pracy), dzialan PR, konkursow, dzialan w szkolach
z pozyskaniem szkél do programu, wizualng propozycji gadzetéw oraz
harmonogram realizacji uwzgledniajacy platnosci.

3. Oferta musi zawiera¢: nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres email
Wykonawcy.

4. O udzielenie zamowienia mogg si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy:

a) nie znajdujg si¢ w stanie niewyplacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji
w chwili zloZzenia oferty,

b) znajdujg si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej terminowe i
zgodne z wymaganiami wykonanie zamdwienia,

c) dysponujg odpowiednia wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjalem technicznym,
osobowym zapewniajacym wykonanie zamdwienia.

5. Zakres wykluczenia wykonawcOw z postepowania: Wykonawca bedacy osobg
fizyczng ztozy o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem
okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z
dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegélowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno — spozywczych (Dz. U.
z 2017 r., poz. 1351) (zalacznik nr 3).

6. Oferta winna by¢ podpisana w sposob czytelny przez osobe lub osoby upowaznione
do podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub
udzielonym pelnomocnictwem. Nieprawidlowe podpisanie oferty skutkuje
odrzuceniem i pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

7. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim

Oferty nalezy sktada¢ w PLN.

9. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.
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10. W zakresie dzialan okreslonych czasem ich realizacji, wynagrodzenie wykonawcy
wyplacane za kazdy miesigc bedzie miato charakter ryczattowy (w rozumieniu art.
632 Kodeksu cywilnego). W zakresie dziatan okreslonych iloSciowo
wynagrodzenie wykonawcy wyplacane za kazdy miesigc bedzie miato charakter
obmiarowy. Platno$¢ wynagrodzenia nastapi w miesiecznym rozliczeniu, w oparciu
o zrealizowany zakres dzialan oraz ich koszty wynikajace ze szczegdlowego
zestawienia zalaczonego do oferty, w terminie 30 dni po doreczeniu prawidtowego
wystawionej faktury.

11. Oferte nalezy zlozy¢ osobiscie w Biurze Polskiej Izby Mleka ul. Mickiewicza 7 lok.
23, 15-213 Bialystok w godzinach pracy biura (8:00-16:00) lub doreczy¢ poprzez
operatora pocztowego lub kuriera na adres Biura Polska Izba Mleka ul. Mickiewicza
7 lok. 23, 15-213 Biatystok z dopiskiem ,,Mamy kota na punkcie mleka” odpowiedz
na zapytanie ofertowe 03/12/2019 przed uplywem terminu skladania ofert
okreslonym w pkt. VI niniejszego zapytania — pod rygorem odrzucenia oferty.

VI. TERMIN SKEADANIA OFERT:
0d 17.12.2019 roku do 09.01.2020 roku

VIL. KRYTERIA OCENY OFERTY

Kryterium 1: cena oferty (brutto) — waga kryterium 40%.

Cena powinna zawierac:
— Wartos¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamowienia.

Oferent, ktéry zlozy oferte niepodlegajaca odrzuceniu z najnizsza ceng otrzyma 40 pkt.
Pozostali oferenci otrzymaja liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie
(z doktadnoscia do dwoch miejsc po przecinku)

cena oferty najnizszg ceng
Kryterium = =-- x40 pkt
cena badanej oferty

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 40 pkt.
Kryterium 2: koncepcja planowanych dziatan i materialow — waga kryterium 30%.
Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji w zakresie realizacji projektu.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéw
1. | Koncepcja dziatan PR 3
2. | Koncepcja konkursow 5
3. Koncepcja dziatan reklamowych 5

¢/ 5



4. Koncepcja dziatan w szkotach z pozyskiwania szkot do programu 4

S: Koncepcja materialéw informacyjno-promocyjnych i gadzetow 6

6. Koncepcja prowadzenia Facebook’a, aplikacji, strony internetowej 4
programu z uwzglednieniem dziatan zachgcajacych najmiodszych do
korzystania ze strony

7. Jako$¢ druku 3

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 30 pkt.

Kryterium 3: spdjnos¢ i kompleksowe ujecie przedmiotu zamdwienia — waga kryterium
30%

Komisja oceniajgca dokona oceny spdjnosci i kompleksowego ujecia przedmiotu
zamowienia.

Punktacja bedzie przyznawana za nastgpujace elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktow

1. Konsekwentne podejscie do tematu, zgodnie ze specjalistyczng wiedza 5
dotyczacg marketingu, komunikacji

2 Zapewnienie spojnosci merytorycznej przy realizacji prac objetych 4
zamdwieniem

3. Zapewnienie zgodnosci z identyfikacjg wizualng ,,Mamy Kkota na punkcie 6
mleka”

4. Zapewnienie  spdjnosci  wizualnej przy produkcji  materiatéw 6
promocyjnych

5. Zapewnienie spdjnosci z dotychczasowa komunikacjg w mediach 4

6. | Propozycje dodatkowych oryginalnych rozwigzan dotyczacych 5
promocji produktow mleczarskich

Maksymalna liczba punktow w ramach kryterium to 30 pkt.

W wymienionych powyzej kryteriach oceny punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do
dwoch miejsc po przecinku w ten sposéb, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

. jest mniejszaniz 5 - liczbe t¢ pomija sig;
. jest réwna lub wigksza niz 5 - drugg liczbg po przecinku zaokragla si¢ o jeden w
gore.

Oferta moze otrzymac tacznie we wszystkich kryteriach maksymalnie 100 pkt.

VII. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1. Ostateczny termin realizacji zamowienia: od podpisania umowy do 31.12.2020 r.
Fakturowanie i terminy ptatnosci: w miesiecznym rozliczeniu, zgodnie z pkt.V.10

IX. OSOBY UPOWAZNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pani Katarzyna Jankowska, adres email: izba@izbamleka.pl

Ve



X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

9]

10.
1k,

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli

zmiany beda istotne tj. beda mogly mieé¢ wptyw na tres$¢ sktadanych w postepowaniu
ofert, Zamawiajacy przedtuzy termin skladania ofert.

Zamawiajacy moze wezwa¢ W wyznaczonym przez siebie terminie do zlozenia
wyjasnien lub uzupetnien oferty. W przypadku oczywistych omytek pisarskich lub
rachunkowych Zamawiajgcy dokona ich poprawienia.

Zamawiajacy moze wezwaé W wyznaczonym przez siebie terminie do
przeprowadzenia prezentacji oferty w zakresie zawartej w niej koncepcji przed
komisjg oceniajaca.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy wybierze ofert¢ spelniajacg wymagania Zamawiajgcego, ktdra na
podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwiekszg ilo$¢ punktow.
Wybdr najkorzystniejszej oferty, w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym
kryteria, zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostata
wybrana, uchyla si¢ od zawarcia umowy, w szczeg6lnosci nie potwierdzi przyjecia
ustugi do realizacji w ciaggu maksymalnie pieciu dni, liczac od dnia przekazania
informacji o wyborze oferty Zamawiajacy moze wybra¢ wykonawce, ktorego oferta
byta kolejna najkorzystniejsza sposrdéd pozostatych, niepodlegajacych odrzuceniu
ofert.

Oferta powinna by¢ sporzadzona wylacznie w jezyku polskim i musi obejmowaé
calo$¢ zamowienia.

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

b) zostala zlozona przez podmiot niespelniajgcych warunkéw udziatu w
postepowaniu, chyba ze Beneficjent nie przewiduje warunkow udzialu w
postepowaniu,

c) jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawca zadania bylaby osoba fizyczna, o
ktorej] mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegolowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktow rolno-spozywczych,

d) zostata ztozona po terminie,

e) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamdwienia,

f) jezeli oferta zawiera razaco niskg cene (rozumiang jako cena niewiarygodna,
nierealistyczna w poréwnaniu do cen rynkowych, nie pokrywajaca kosztéw
wykonania zamdwienia zgodnie z wymaganiami zamawiajacego oraz
obowigzujacymi przepisami),

g) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupelnien,
o ktérych mowa w pkt X. 2,

h) Wykonawca nie dochowa warunkéw skladania ofert okreslonych w pkt. IV
niniejszego zapytania ofertowego.

Wykonawca zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni.
Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu skfadania

ofert.
/ 7



12.

13.

14.

13

O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng
za posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego
(wyboru oferty) nie przystuguje odwotanie.

Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie
internetowej Polskiej Izby Mleka.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo podjecia negocjacji cenowych z wybranym
w wyniku wyboru konkurencyjnego Oferentem.

Odpowiedzi na pytania zadawane podczas biegu terminu sktadania ofert bedg
zamieszczane wylgcznie na stronie www.izbamleka.pl

Informujemy, Zze Zapytanie ofertowe zostalo upublicznione poprzez zamieszczenie na
stronie internetowej Polskiej Izby Mleka: www.izbamleka.pl

Zalaczniki:

1.

2
3.
4

Formularz ofertowy — zalgcznik nr 1

Szczegdlowe zestawienie kosztow — zalgcznik nr 2

Oswiadczenie (dotyczy wylgcznie wykonawcdw-0sdb fizycznych) — zatacznik nr 3.
Opis zadania — wyciag z dokumentu ,,Zestawienie rzeczowo — finansowe zadania”
ztozonego wraz z wnioskiem o finansowanie zadania - zatacznik nr 4



Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego  03/12/2019

Dane Wykonawcy:

Tl e 5 BAPANE suvssivs iininrsvennnusmannnsosssssnmnmseranenrssen

FORMULARZ OFERTOWY

w odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 03/12/2019 w sprawie zamoéwienia zwigzanego z
kompleksowa realizacjg w roku 2020 ustugi — kampanii promocyjno — informacyjnej ,Mamy kota na
punkcie mleka” finansowanej ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka, sktadam(y) oferte na wykonanie
przedmiotu zaméwienia w zakresie okreslonym w zapytaniu ofertowym za wynagrodzenie catkowite
w kwocie:

NELO: .o ZE (STOWINIE ZE e e e
2
powigkszonej 0 23% podatku VAT WySOKOSCi .......c.ueeeveevsreenennne. 28 (SFOWNI€ 2 oo
-
BrUtto: ..o ZE (SFOWINIE Z: oo e e
o)

Oswiadczam, ze:

1. Zapoznatam/em sie z wymaganiami Zamawiajgcego, dotyczacymi przedmiotu zaméwienia, zamieszczonymi
w zapytaniu ofertowym oraz akceptuje je i nie wnosze do nich zadnych zastrzezen,

2. nie znajduje sig w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji w chwili ztozenia
oferty,

3. moja sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewnia terminowe i zgodne z wymaganiami wykonanie
zamowienia,

4. dysonuje odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym, osobowym
zapewniajgcym wykonanie zamdwienia.

5. zamdwienie zostanie zrealizowane w terminach okreslonych w zapytaniu ofertowym

6. cena oferty obejmuje wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem ustugi i zostata skalkulowana z
uwzglednieniem zataczonego szczegdtowego zestawienia kosztow.

data i miejsce podpis osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy
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Zatacznik nr 2 do Zapytanie ofertowego 03/12/2019

Szczegdtowe zestawienie kosztow

DZIALANIE ILOSC/CZAS REALIZACI KOSZT
(brutto, z uwzgl. 23% VAT)

DZIAtANIA REKLAMOWE 10 MIESIECY
STRONA WWW, FACEBOOK,
APLIKACIA 12 MIESIECY

MATERIALY INFORMACYJNO

— PROMOCYINE 40 000 SZT.
DZIAtANIA PR 12 MIESIECY
KONKURSY 4 5ZT.

DZIAtANIA W SZKOtACH 12 MIESIECY

GADZETY 9 000 SZT.
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Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego 03/12/2019

(sktadaja wytacznie Oferenci bedacy osobami fizycznymi, w tym wspdinicy spétek cywilnych)

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze nie jestem / jestem* osobg okreslong w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych
(Dz. U.z2017 r., poz. 1351)

§ 8. 3. Wykonawcg zadania, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze by¢ osoba fizyczna, ktdra:
1) petni funkcje cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;

2) petni funkcje cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia;

3) jest osoba upowainiong do zaciggania zobowigzah w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujacg w jego imieniu czynnos$ci zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

4) pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli, z osoba petnigca funkcje, o ktérych mowa w pkt 1-3.”

podpis Oferenta

*niepotrzebne nalezy skresli¢
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Zalacznik nr 4 do Zapytania ofertowego nr 03/12/2019

3.4. Opis dzialan:

DZIALANIA SA SKIEROWANE DO DZIECI WIEKU 6-10 LAT, PONIEWAZ tATWO POPRZEZ ZABAWE PRZEKAZAC
IM WIEDZE NA TEMAT WARTOSCI MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH.

W RAMACH PROGRAMU ZAPLANOWANO REALIZACJE NASTEPUJACYCH DZIAtAN NA WYBRANYCH
PtASZCZYZNACH:

1. REKLAMA W TELEWIZJI, RADIO, PRASIE LUB INNYCH MEDIACH

DZIAtANIA REKLAMOWE

WYKUPIENIE POWIERZCHNI REKLAMOWYCH W CELU ZACHECENIA DO SPOZYCIA MLEKA ORAZ W
RAMACH PROMOCJI PROGRAMU. M.IN. ARTYKULY SPONSOROWANE, SPOTY RADIOWE, KINOWE, FILMY
PROMUJACE SPOZYCIE MLEKA, BANNERY, INNE FORMY PROMOCII W INTERNECIE, RADIU, TELEWIZJI,
PRASIE, ITP.

NIE MNIEJ NIZ 5 DZIALAN REKLAMOWYCH W MIESIACU.

3. PRZYGOTOWANIE MATERIAtOW INFORMACYINO-PROMOCYJNYCH

GADZETY

PROMUJACE SPOZYCIE MLEKA W POSTACI DROBNEGO UPOMINKU NP. ZAKEADKA DO KSIAZKI, PLAN
LEKCJI, KUBEK, MAGNESY, ITP.

6. PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO
STRONA WWW, FACEBOOK, APLIKACJA

WITRYNA INTERNETOWA PROGRAMU PROMOCYIJNEGO WWW.KOCHAMMLEKO.PL JEST
ROZBUDOWANYM SERWISEM INTERNETOWYM, SKUPIAJACYM ORAZ INTEGRUJACYM WSZYSTKIE
DZIALANIA REALIZOWANE W RAMACH PROGRAMU, A TAKZE WSZYSTKIE GRUPY DOCELOWE, DO KTORYCH
SA ONE ADRESOWANE, STANOWIAC Z JEDNEJ STRONY GtOWNE ZRODLO INFORMACIJI O PROGRAMIE, Z
DRUGIEJ ZAS INSPIRACJE | ZACHETE DO AKTYWNEGO UCZESTNICTWA. MOZNA TAM ROWNIEZ ZAPOZNAC
SIE Z INFORMACJAMI NT. PRAWIDEOWEGO ZYWIENIA DZIECI, A TAKZE Z CIEKAWYMI PRZEPISAMI
KULINARNYMI Z WYKORZYSTANIEM POLSKIEGO MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKIECH.

PROWADZENIE FACEBOOKA, ZAMIESZCZANIE M.IN. MATERIALtOW INFORMACYINO-PROMOCYINYCH,
PRZEPISOW, ITD.

OBStUGA TECHNICZNA APLIKACJI WRAZ Z UTRZYMANIEM | ADMINISTROWANIEM STRONY BEDACEJ
SPRAWOZDANIEM ZREALIZOWANYCH DZIAtAN | SPRAWOZDANIEM Z EFEKTYWNOSCI WPROWADZONYCH
MATERIAtOW.

8. PUBLIKACJA | DYSTRYBUCJA BROSZUR, ULOTEK, PLAKATOW, ZAPROSZEN | INNYCH MATERIALtOW
INFORMACYJNO-PROMOCYINYCH

MATERIALY INFORMACYJNO - PROMOCYINE

M.IN. PLAKATY, BROSZURY, DRUKOWANE KSIAZECZKI PROMOCYJNO-INFORMACYJNE DLA DZIECI, KARTY
PRACY.

10. WYNAGRODZENIE DOSTAWCY TOWAROW LUB UStUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA
DZIAtANIA PR

CELEM DZIAtAN PUBLIC RELATIONS ZAPLANOWANYCH W RAMACH PROGRAMU PROMOCYJNO-
INFORMACYJNEGO DOTYCZACEGO MLEKA | PRODUKTOW MLECZNYCH JEST PROMOCJA ZAROWNO
WALOROW MLEKA, JOGURTOW | SEROW ZOtTYCH, JAK | SAMEGO PROGRAMU.

ZASTOSOWANE ZOSTANA NARZEDZIA PUBLIC RELATIONS, JAK: PROWADZENIE BIURA PRASOWEGO,
INFORMACJE PRASOWE REGULARNIE DYSTRYBUOWANE PRZEZ BIURO PRASOWE WSROD DZIENNIKARZY
ORAZ MATERIALY BACKGROUNDOWE WYKORZYSTYWANE W PRACY BIURA PRASOWEGO Z MEDIAMI; E-
PR, PRACE BIURA PRASOWEGO WSPIERAC BEDA EKSPERCI PROGRAMU.




KONKURSY

KONKURSY INTERNETOWE CELEM KTORYCH JEST PRZEKAZANIE WIEDZY O WALORACH ZDROWOTNYCH
MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH POPRZEZ ZABAWE.

KONKURSY REALIZOWANE W TRAKCIE SPOTKAN Z UCZESTNIKAMI PROJEKTU: KOSZTY PRZYGOTOWANIA
KONKURSOW, KOSZTY REGULAMINU, KOSZTY ZWIAZANE Z ZAPROSZENIEM UCZESTNIKOW, KOSZTY
ZWIAZANE Z KONTAKTEM Z UCZESTNIKAMI, KOSZTY NAGROD | DYPLOMOW DLA UCZESTNIKOW, KOSZTY
PROMOCJI KONKURSOW, KOSZTY KAPITULY KONKURSOWEJ, KOSZT WYSYtKI NAGROD | MATERIALOW
PROMOCYINYCH, PLAKATOW, ITP.

KOORDYNATOR

KOORDYNATORZY PROJEKTU TO OSOBY, KTORE BEDA ZARZADZAC PROWADZENIEM DZIALAN
PRZEWIDZIANYCH W TYM ZADANIU, NADZOROWAC PRACE PODWYKONAWCOW, TAK ABY ODBYWALY SIE
ONE W SPOSOB JEDNOLITY | DOPROWADZItY DO OSIAGNIECIA CELU, TJ. JAK NAJLEPSZEGO
ZREALIZOWANIA ZADANIA, BY ODNIOStO ONO NAJBARDZIEJ POZADANE EFEKTY Z PUNKTU WIDZENIA
BRANZY MLECZARSKIEJ. WYNAGRODZENIE OSOB, KOORDYNUJACYCH DZIAtANIA PROJEKTU.

DZIAtANIA W SZKOtACH
POZYSKIWANIE SZKOt DO PROGRAMU;

KAZDA PLACOWKA, KTORA ZAREJESTRUJE SIE W PROGRAMIE OTRZYMA PRZESYLKE OBEJMUIJACA
ODPOWIEDNIE ILOSCI MATERIALOW PRZEZNACZONYCH DLA GRUP ODBIORCOW, DO WYCZERPANIA
ZAPASOW.

PAKIET INFORMACYJNO-PROMOCYINY, W KTORYM ZNAJDOWAC SIE BEDA M.IN. INFORMACJA DLA
NAUCZYCIELA JAKO POMOC DYDAKTYCZNA, KTOREGO KLASA ZOSTANIE ZGLOSZONA DO PROGRAMU,
MATERIALY EDUKACYINE DLA UCZNIOW ORAZ PLAKATY, GADZETY ZACHECAJACE DO SPOZYCJIA MLEKA
PRZEZ DZIECI, ITP.

WYSYLKA ZWIAZANA Z POZYSKIWANIEM SZKOt | Z PAKIETEM INFORMACYJNO-PROMOCYJNYM,
SPOTKANIA W SZKOtACH Z KOTEM MLECZYStAWEM LUB MLECZNA KITA, UCZESTNICTWO W PIKNIKACH,
ITP.




